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Junge Menschen engagieren sich fur bewussten Konsum
und faire Produktion
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Warum dieses Toolkit?

Willkommen beim Projekt “from Chains to Bridges”
und dem dazugehdrigen Toolkit. Dieses Toolkit

hilft Trainerlnnen und Trainern und padagogischen
Fachkraften dabei, das Thema Lieferketten in

der Jugendarbeit zu behandeln. Es bietet leicht
verstandliche Erklarungen und praktische Ideen fir
non-formale Lernaktivitaten.

Das Toolkit ist fiir Anfanger und fiir erfahrene
Fachkrafte in der Jugendarbeit geeignet. Es
unterstitzt alle, die das Thema der Lieferketten in
ihre Arbeit aufnehmen mochten.

Entstanden ist das Toolkit im Rahmen des KA2-
Projekts “From Chains to Bridges — Youth Uniting
for Conscious Consumption and Fair Production
in Global Supply Chains”. Ziel ist es, das Thema
Lieferketten fiir junge Menschen verstandlich,
wichtig und greifbar zu machen. Alle Inhalte und
Methoden orientieren sich an den Werten von
Klimagerechtigkeit und Menschenrechten.

Warum Lieferketten fiir die
Jugendarbeit wichtig sind

Lieferketten zeigen, wie Produkte hergestellt
werden und woher sie kommen.

Sie verbinden unseren Alltag mit Menschen und
Orten auf der ganzen Welt. Sie machen sichtbar,
wer an der Herstellung entlang des gesamten
Prozesses verdient, unter welchen Bedingungen
gearbeitet wird und welchen Einfluss dies auf
Umwelt und Gesellschaft hat. Wenn junge
Menschen Lieferketten verstehen, wird ein
globales Thema fiir sie greifbar. Sie erkennen: lhre
Entscheidungen haben Auswirkungen!

Einzelne Entscheidungen innerhalb der Lieferketten
konnen die Umwelt stark belasten, Ressourcen
verbrauchen und zu unfairen Arbeitsbedingungen
fihren. Wissen Uber Lieferketten hilft jungen
Menschen, Konsum mit Klimagerechtigkeit

und sozialer Gerechtigkeit zu verbinden. Junge
Menschen bringen neue Ideen, digitale Fahigkeiten
und ein starkes Gerechtigkeitsempfinden mit.

Mit den richtigen Informationen, passenden
Werkzeugen und Medienkompetenz kdnnen

sie Aktionen und Kampagnen planen, um die
offentliche Meinung zu verandern und faire
Lieferketten einzufordern. So kénnen sie Politik und
Gesellschaft zu fairerem Konsum, mehr Transparenz
und bessere Arbeitsbedingungen motivieren.
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So nutzt du dieses Toolkit in in
deiner Arbeit:

Das Toolkit besteht aus vier Hauptmodulen.
Jedes Modul enthalt klare Lernziele, einfache
Trainingsplane, Tipps fiur die Moderation und
Hinweise auf weitere Informationsquellen. Passe
die Inhalte immer an die Situation vor Ort und an
die Bedlrfnisse der Teilnehmenden an.

Modul 1 — , Lieferketten einfach erklart”.

Dieses Modul erklart, wie Lieferketten
funktionieren. Es zeigt die wichtigsten Schritte,
zum Beispiel Beschaffung, Produktion, Transport
und Verkauf. So bekommen Teilnehmende ein
Grundverstandnis dafir, wie internationaler Handel
ablauft.

Modul 2 — ,,Menschen und Planet hinter den
Produkten”.

Hier geht es um die ethischen Fragen von
Lieferketten wie Arbeitsrechte, Umweltfolgen,
soziale Gerechtigkeit und Klimagerechtigkeit. Das
Modul bietet praktische Ideen, um diese Themen
umzusetzen. Etwa durch kritisches Denken,
Geschichten erzahlen und Kampagnenarbeit.

Modul 3 — ,,Bewusst konsumieren und etwas
bewegen”.

Dieses Modul verbindet Konsumverhalten mit
Lieferketten und Medienkompetenz. Es zeigt,

wie junge Menschen Informationen prifen,
falsche oder irrefiihrende Inhalte erkennen, klare
und faktenbasierte Botschaften verbreiten und
Medien nutzen kénnen, um gehort zu werden und
Entscheidungen zu beeinflussen. Hier finden sich
Tipps, wie man Informationen Uberprift, falsche
oder irreflihrende Aussagen erkennt, klare und
faktenbasierte Botschaften weitergibt und Medien
nutzt, um junge Stimmen sichtbar zu machen und
Entscheidungen zu beeinflussen.

Modul 4 — ,In der Praxis: Aktionen & Methoden*,
Dieses Modul zeigt, wie Fachkrafte in

der Jugendarbeit aktiv mit dem Thema
Lieferketten arbeiten kdnnen. Es enthalt fertige
Unterrichtsplane, Spiele und praktische Ubungen,
Methoden zur Arbeit mit der eigenen Community,
Vorlagen fir Kampagnen, die angepasst werden
kdnnen. AuBerdem findest du bewahrte Methoden
von erfahrenen Organisationen. Sie helfen dabei,
Aktivitaten sicher umzusetzen und echte Wirkung
zu erzielen.
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LIEFERANTEN

Modul 1

HERSTELLER

VERTRIEBSPART-

NER CONSUMERS

RETAILERS

Lieferketten einfach erklart

In diesem Modul
werden die
Grundlagen von
Lieferketten
erklart. Du erfahrst,
wie Lieferketten
funktionieren und
warum viele von
ihnen noch heute
von der kolonialen
Vergangenheit gepragt
sind.

1.1 Wie funktionieren Lieferketten

Denke an Dinge aus deinem Alltag: zum Beispiel ein Handy, ein T-Shirt
oder eine Tafel Schokolade. Diese Produkte haben einen langen

Weg hinter sich. Diesen Weg nennt man Lieferkette. Eine Lieferkette
beginnt in der Natur und endet im Miill, oder besser im Recycling.
Entlang dieses Weges sind verschiedene Akteure beteiligt. Es gibt viele
Entscheidungen und Regeln. Wenn wir die einzelnen Schritt kennen,
sehen wir besser, wo Probleme entstehen und wo wir Einfluss haben
kdnnen. Schauen wir uns diese Schritte also nacheinander an.

Natiirliche Ressourcen

Alles beginnt in der Natur. Die Baumwolle fiir ein T-Shirt, das Metall
fir ein Handy oder das Holz fir Mébel kommen aus der Erde.
Rohstoffe werden auf verschiedene Weise gewonnen: Mineralien
werden aus Bergwerken geholt, Biume werden gefallt, Pflanzen



werden geerntet, Fische werden im Meer gefangen.
Oft passiert das in weit entfernten Regionen, in
Waildern, Bergen oder auf dem Meer. Dort arbeiten
meist Menschen aus der Region, deren Leben eng
mit diesem Land verbunden ist.

Diese erste Phase bringt haufig bereits massive
Probleme mit sich: Walder werden zerstort,
Flisse verschmutzt, Tiere und Pflanzen verlieren
ihren Lebensraum. Viele Menschen arbeiten
unter schlechten oder gefahrlichen Bedingungen
und verdienen sehr wenig. Manchmal missen
ganze Gemeinschaften ihr Zuhause verlassen,
damit Rohstoffe abgebaut werden kdnnen.
Gerade Themen wie Kinderarbeit oder illegaler
Holzeinschlag betreffen oft diesen ersten Schritt der
Lieferkette.

Sind die Rohstoffe gewonnen, werden sie
weiterverarbeitet. Damit beginnt die nachste
Phase: die Produktion.

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Wenn uber Themen wie Kinderarbeit,
Vertreibung, Umweltverschmutzung oder
Ausbeutung gesprochen wird, sollen klare
Regeln fur einen respektvollen Umgang
gelten. Verzichte auf dramatische Details.
Wenn jemand persénliche Erlebnisse teilen
mochte, fragen Sie vorher um Erlaubnis.

Produktion

Das fertige Produkt das wir kaufen, sieht meist ganz
anders aus als der Rohstoff, aus dem es gemacht
wurde. Bevor wir es also benutzen kénnen, muss
der Rohstoff stark verdandert werden. In Fabriken
werden die Rohstoffe also zuerst gereinigt,
bearbeitet und geformt.

Am Ende entsteht daraus das fertige Produkt. Zum
Beispiel: Aus Erdol wird Plastik. Aus Kakaobohnen
wird Schokolade. Aus Metall und Glas entsteht ein
Smartphone.

Fabriken gibt es auf der ganzen Welt. Viele
stehen aber in Ladndern, in denen die Lohne sehr
niedrig sind. Die Arbeit ist oft schwer, eintdnig
und manchmal sogar gefahrlich. Gerade junge
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Menschen und Frauen arbeiten haufig viele
Stunden am Tag unter erbarmlichen und oft auch
gefahrlichen Bedingungen und verrichten eintonige
Arbeiten. Managerinnen und Manager lberwachen
die Arbeiterinnen und Arbeiter, und Ingenieurinnen
und Ingenieure planen die Ablaufe in der Fabrik.

Auch hier gibt es Probleme: Schadliche Stoffe
werden in die Luft oder ins Wasser abgegeben.
Manche Arbeiter bekommen zu wenig Lohn.
Gewerkschaften oder Zusammenschlisse, die
helfen wiirden, fiir bessere Bedingungen zu
kampfen, sind oft verboten. Viele internationale
Marken geben auch nicht bekannt, wo genau ihre
Produkte hergestellt werden.

Darum ist es fur uns oft schwer zu erkennen, ob die
Herstellung fair und umweltfreundlich erfolgt ist.

Doch auch nach Fertigstellung der Produkte
erscheinen diese nicht einfach ploétzlich im Laden.
Meist waren sie zuvor bereits auf einer weiteren
Reise durch Stadte, Lander und tber Meere.

Dies nennt man Transportphase.

Transport

Schiffe, Lastwagen und andere Transportmittel
bringen die Produkte an ihre fir den Verkauf
vorgesehenen Ziele. Produkte reisen oft tausende
Kilometer, bevor sie im Laden ankommen.
Unterwegs kommen sie in Lagerhduser, oder sie
miissen an Grenzen kontrolliert werden.

Menschen, die den Transport moéglich machen,
wie Lkw-Fahrer, Hafenarbeiter oder Lagerkrafte,
arbeiten oft sehr lange, damit alles rechtzeitig
geliefert wird. Logistikplaner koordinieren die
Routen und sorgen dafiir, dass die Waren plinktlich
ankommen.

Die Transportbranche verursacht viele
Treibhausgase, vor allem Flugzeuge und grofRe
Schiffe. Viele Arbeiter werden auch hier
ausgebeutet oder miissen gerade zu Stol3zeiten wie
vor Weihnachten oder am Black Friday besonders
viel und schnell arbeiten. Dabei ist das weltweite
Transportsystem anfallig. Kriege, Pandemien oder
schlechtes Wetter konnen schnell zu Verspatungen
oder Lieferproblemen fiihren.

Am Ende erreichen die Produkte endlich ihr Ziel,
jenen Ort, an dem sie verkauft werden sollen. Nun
beginnt der Teil, den wir besonders gut kennen: der
Konsum.
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Konsum

Hier kommen wir ins Spiel. Du, ich und alle, die wir
kennen. Wir gehen in ein Geschaft oder suchen uns
online etwas aus und kaufen. Was und wann wir
etwas kaufen, hdangt oft von Werbung, Verpackung
und Trends ab.

Hinter den Kulissen arbeiten viele Menschen daran,
dass wir die Produkte kaufen kénnen und wollen:

Verkaufer, Onlinehandler, Fahrer und
Marketingfachleute.

Und dann gibt es da noch uns, die Verbraucher.

Unser (Uber-)Konsum sorgt leider fiir viele
Probleme. Sehr haufig kaufen wir mehr, als wir
wirklich brauchen. Speziell sehr giinstige Preise,
standige Werbung und spezielle Rabatte verleiten
dazu (zum Beispiel glinstige Fast Fashion oder Black

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Verwenden Sie Beispiele aus lhrer
Umgebung und fordern Sie die
Teilnehmenden auf, eigene Erfahrungen
zu teilen. Ersetzen Sie abstrakte oder
technische Beispiele durch bekannte lokale
Produkte. Zum Beispiel einen beliebten
Snack, eine bekannte Kleidungsmarke oder
ein Handymodell, das viele verwenden.

Friday Deals). Viele Produkte sind bereits

so gestaltet, dass sie nicht lange halten und

somit im Mill landen und rasch ersetzt werden
sollen. In den unterschiedlichen Teilen der Welt,
haben Menschen nicht tGberall denselben Zugang
zu Waren. Manche Lander verbrauchen viel mehr
als andere. Es zeigt sich eine starke Ungleichheit
zwischen dem Globalen Norden und dem Globalen
Saden.

Am Ende erreicht jedes gekaufte Produkt sein
Lebensende, und damit kommen wir zum letzten
Schritt: Abfall.

Abfall

Wenn wir ein Produkt nicht mehr brauchen, wird
es zu Abfall. Wir werfen es weg, recyceln es oder
geben es im besten Fall an jemand anderen weiter.
Aber auch Abfall hat seinen eigenen Weg.

Diesen nennt man Abfallmanagement, also
das Sammeln, Sortieren und Entsorgen
von Miill. Das passiert zum Beispiel auf
Milldeponien, in Verbrennungsanlagen
oder durch Recycling. In vielen Landern
suchen informelle Arbeiterinnen und
Arbeiter im Mill nach Dingen, die sie
wiederverwenden oder verkaufen kénnen.
Andere arbeiten in Recyclingfirmen.

Doch auch hier gibt es groBe Probleme:
Ein betrachtlicher Teil unseres Miills, vor
allem Plastik und Elektroschrott, wird nicht
richtig entsorgt. Dadurch wird die Umwelt
verschmutzt, Flisse werden verunreinigt
und Menschen sowie Tiere leiden
darunter. Manche Lander verschicken

aus Kostengriinden ihren Mill auch in
drmere Lander. Dadurch entsteht weitere
Ungerechtigkeit, da die Umwelt dort
dadurch noch starker belastet wird. Wenn
wir verstehen, woher Mill kommt und wie
er mit der Herstellung und dem Transport
von Produkten zusammenhangt, kénnen
wir bewusster Kaufentscheidungen treffen,
Dinge langer nutzen und auf eine korrekte
Entsorgung achten.

Die Lieferkette ist also mehr als nur
eine Reihe von aufeinander folgenden
Arbeitsschritten. Sie zeigt, wie Menschen,
die Umwelt und unsere Entscheidungen
miteinander verbunden sind. Wenn wir
verstehen, wie jeder Teil der Lieferkette
funktioniert, kbnnen wir auch anderen
helfen, sie besser zu verstehen. Dieses
Wissen flihrt dazu, dass wir richtiger
handeln und damit zu gerechteren und
umweltfreundlicheren Lieferketten.
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1.2 Der heutige Welthandel ist stark von dessen Geschichte
beeinflusst

Friihere Entwicklungen wie Kolonialzeit, Merkantilismus, Sklavenhandel, Industrialisierung und die moderne
Handelspolitik haben jene Lieferketten geschaffen, die wir heute kennen. Diese Ereignisse haben dazu gefiihrt,
dass Rohstoffe und Reichtum ungleich verteilt sind. Und noch heute beeinflussen sie, wie gearbeitet und
gehandelt wird, und bilden die Grundlage fir viele Regeln und Gesetze.

MERKANTILISMUS SKLAVENHANDEL

Hat die Grundlage dafiir geschaffen,
dass Staaten den Zugang zu Rohstoffen Die Versklavung von Menschen hatte
kontrollieren. Dadurch entstanden auch o oo 8 &0 schwere Folgen. Sie war ein Vorlaufer
bevorzugte Transportwege fiir den der heutigen Ausbeutung von
Handel zwischen den Kolonialmachten Arbeitskriften.
und ihren Kolonien.

MODERNE HANDELSPOLITIK INDUSTRIALISIERUNG

Mit der Industrialisierung begann man,
die Produktion in einzelnen Landern mit
der weltweiten Herstellung und dem
Handel zu verbinden.

So entstand ein hochintegriertes
System, das auch politische und 00000
wirtschaftliche Ungleichheiten erzeugt.

Diese geschichtlichen Entwicklungen zeigen, dass Lieferketten mehr sind als rein technische
Abldufe. Lieferketten sind auch politische und gesellschaftliche Systeme. Sie zeigen, wer Macht
hat, wer Risiken tragt und machen alte Ungleichheiten sichtbar.
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Merkantilismus war eine Wirtschaftsdoktrin des
17. und 18. Jahrhunderts, Sie besagte, dass der
Reichtum eines Landes von der Kontrolle tGber
Handel und Rohstoffe abhdngt. Handelskompanien
etablierten in der frihen merkantilistischen Periode
die Rohstoffgewinnung und den Export Uber weite
Distanzen. Sie raumten stadtischen Industrien
Vorrang ein und fihrten Gesetze und Finanzregeln
ein, die auf die Exportférderung ausgerichtet
waren. Mit dieser Exportausrichtung, stieg auch
die Nachfrage nach billigen Arbeitskraften und
glnstigen Rohstoffe aus den Kolonien.

Sklavenhandel und Zwangsarbeit (18. bis Mitte
des 19. Jahrhundert) brachten nationalen und

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Wenn wir diese Entwicklung verstehen,
erkennen wir, wie Produkte, Macht,
Arbeitsrechte und Umweltschutz
zusammenhangen. Dieses Wissen st
wichtig,umgerechtundverantwortungsvoll
zu handeln.

Wohlstand nach Europa. Die Arbeitsteilung
zwischen den Landern wurde weiter

gefordert. Die Profite, die Verkehrswege und

die Handelssysteme, die die Sklaverei mit sich
brachten halfen dabei, die friihe Industrialisierung
zu finanzieren und voranzutreiben. Jene
ausbeuterischen Arbeitsbedingungen und
ungleiche Wirtschaftsstrukturen, die damals
entstanden, wirken bis heute in den Liefer- und
Beschaffungswegen nach. Der Sklavenhandel war
ein zentraler Bestandteil des Wirtschaftssystems.
Er trieb den Merkantilismus voran, versorgte
Europa mit wichtigen Rohstoffen und brachte das
Kapital, das den nachsten groBen wirtschaftlichen
Aufschwung moglich machte.

Die Industrialisierung (18. bis frithes 20.
Jahrhundert) fiihrte dazu, dass viel mehr produziert
und transportiert wurde. Sie wurde durch das
Sklavensystem des Merkantilismus mit Geld und
Rohstoffen angetrieben. Die Fabriken jener Zeit
entstanden durch Reichtum aus der Sklaverei

und liefen mit Rohstoffen, die von versklavten
Menschen gewonnen wurden. Statt Manufakturen
gab es nun Fabriken, in denen Massenprodukte
hergestellt wurden. Neue Maschinen, Eisenbahnen,

Dampfschiffe und spater der Containertransport
lieRen das Warentransport-Volumen immer
schneller wachsen. Durch den Zuzug von
Menschen aus landlichen Gebieten in die Stadte,
wurden die Fabriken mit Arbeitskraften versorgt.
Diese technologischen und organisatorischen
Verdanderungen miindeten in der fir moderne
Lieferketten typischen Verteilung.

Die moderne Handelspolitik (1947 bis heute) und
wirtschaftliche Liberalisierung brachten neue
Regeln und Unternehmensstrategien. Der Abbau
von Handelsschranken im 20. Jahrhunderts,
multinationale Konzerne und die Auslagerung von
Arbeit sorgten dafiir, dass die Produktion liber
viele Lander hinweg stattfand. So entstanden
komplizierte Lieferketten und unterschiedliche
Regeln in den einzelnen Landern. Gleichzeitig
folgen neue politische Entwicklungen mitunter
alten merkantilistischen Mustern. Heute versuchen
Staaten, ein Gleichgewicht zwischen freiem Handel
und dem Schutz ihrer eigenen Industrie und
Lieferketten zu finden.

14

Kurz gesagt: Das heutige
Wirtschaftssystem ist nicht
aufbauend auf fairem freien
Wettbewerb entstanden.

Es ist aus einem alten
System erwachsen, das auf
Ausbeutung, Rohstoffmangel
und Ungleichheit beruhte.

Das Verstandnis dieser
Geschichte hilft uns, die
heutigen Diskussionen
Uber fairen Handel, soziale
Gerechtigkeit und globale
Ungleichheit besser zu
verstehen.
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Die Menschen und der
Planet hinter den Produkten

In diesem Modul lernst du nicht nur, wie Lieferketten funktionieren, sondern auch, wie sie Menschen und die
Umwelt beeinflussen. Du beschaftigst dich mit globaler Verantwortung und mit Verdanderungen im gesamten
System. Dabei lernst du wichtige soziale und dkologische Themen rund um Lieferketten kennen. Das soll dir
helfen, Gesprdache und Aktionen zu planen, die Menschenrechte und Umweltschutz mit den Produkten des

Alltags verbinden.

Allgemeine Erklarung der
Menschenrechte, Artikel 23:

Jeder hat das Recht auf Arbeit,
auf freie Berufswahl, auf
gerechte und befriedigende
Arbeitsbedingungen sowie auf
Schutz vor Arbeitslosigkeit.

2.1 Auswirkungen auf die
Menschenrechte

Arbeitnehmer- und
Arbeitnehmerinnenrechte & faire Lohne

Arbeitnehmerinnen- und Arbeitnehmerrechte sind
Grundrechte, die weltweit gelten. Es handelt sich
nicht nur um Regeln fir den Arbeitsplatz. Nach

der Allgemeinen Erklarung der Menschenrechte
(Artikel 23) hat jeder Mensch das Recht auf

gleiche Bezahlung fiir gleiche Arbeit, auf sichere
und gerechte Arbeitsbedingungen und auf

Schutz vor Arbeitslosigkeit. Die Internationale
Arbeitsorganisation (ILO) hat Regeln aufgestellt, die
Kinderarbeit, Zwangsarbeit und Diskriminierung

verbieten. Sie schiitzt auferdem das Recht
auf Vereinigungsfreiheit und das Recht auf
Kollektivverhandlungen.

In vielen globalen Lieferketten werden diese Rechte
verletzt. Durch das koloniale Erbe sind billige Arbeit
und die Ausbeutung von Rohstoffen noch immer ein
Teil des weltweiten Handels. Die Ungleichheiten,
die in der Kolonialzeit entstanden sind, bestehen bis
heute.

Viele Unternehmen und Branchen verstarken diese
Ungleichheit, indem sie weiterhin Arbeiterinnen
und Arbeiter im Globalen Stiden schlecht bezahlen,
um Produkte fiir den Globalen Norden mdoglichst
glinstig herzustellen. So kénnen Unternehmen
Kosten sparen und hohere Gewinne erwirtschaften.
Viel zu oft auf Kosten der Rechte der Arbeiterinnen
und Arbeitern.
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Textilarbeiterin-
nen und Textilar-
beiter in Bangla-
desch verdienen
weniger als 113
US-Dollar im
Monat. Dabei
miusste der Lohn
mehr als doppelt
so hoch sein,
damit sie davon
leben kdnnen.

Zentrale Fragen

Kinderarbeit: Arbeit, die die korperliche oder seelische Entwicklung
von Kindern schadigt oder sie vom Schulbesuch abhalt.

Zwangsarbeit: Arbeit, die unter Zwang oder Androhung von Gewalt
verrichtet wird und keine Wahlfreiheit beinhaltet. Die betroffenen
Menschen kénnen sich nicht freiwillig fir oder gegen die Arbeit
entscheiden oder sie einseitig beenden. Beispiele hierfiir sind
Schuldknechtschaft oder Menschenhandel.

Zentrale Fragen:

Kinderarbeit: Millionen Kinder arbeiten unter gefahrlichen
Bedingungen, vor allem in der Landwirtschaft, im Bergbau und in der
Textilindustrie. Das fuhrt dazu, dass sie nicht zur Schule gehen kénnen
und in der Armutsspirale gefangen bleiben.

Zwangsarbeit: Viele Menschen werden durch Drohungen, Schulden
oder Menschenhandel zur Arbeit gezwungen. Sie arbeiten oft in
Fischereibetrieben, auf Baustellen oder in Fabriken.

Vereinigungsfreiheit: In vielen Landern dirfen Arbeiterinnen und
Arbeiter keine Gewerkschaften griinden oder werden bestraft, wenn
sie gerechte Arbeitsbedingungen fordern.

MINDESTLOHN vs EXISTENZSICHERNDER LOHN

in der Bekleidungsindustrie

$260

Bangladesch

$113

Mindestlohn Existenzsichernder

Lohn



MINDESTLOHN

Der gesetzliche Mindestlohn, den die
Regierung festlegt, ist oft zu niedrig, um die
wichtigsten Lebensbedarfskosten zu decken.

Arbeitsbedingungen & Sicherheit

Unsichere Arbeitsbedingungen gibt es schon sehr
lange. Bereits in kolonialen Minen, und auch heute
noch in Textilfabriken, missen Arbeiterinnen

und Arbeiter oft viele Stunden am Tag arbeiten,

in schlechter Luft, umgeben von Schmutz und
Giftstoffen und in unsicheren Gebauden. Diese
Gefahren sind kein Zufall. Sie entstehen, weil
Unternehmen Produkte schnell und moglichst
glinstig herstellen mochten.

Lieferketten sind so gestaltet, dass sie Zeit sparen
und Kosten senken sollen. Dadurch setzen sie auch
Zulieferer unter Druck, die wiederum weniger

Geld fur Sicherheit und Gesundheit ausgeben

oder Arbeiter zu massiven Uberstunden zwingen.
Internationale Unternehmen und Marken verdienen
zwar sehr gut an kurzen Produktionszeiten

und niedrigen Preisen, Gbernehmen aber oft

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Uber Ausbeutung in der Arbeit zu sprechen,
kann schwer sein. Darum ist es wichtig,
uber Ldésungen und Veranderungen im
System zu reden, statt nur die Schuld bei
einzelnen Beteiligten zu suchen.

keine Verantwortung, wenn Unfélle oder
Katastrophen passieren. Sie argumentieren,

dass sie keinen ausreichenden Einfluss auf die
Bedingungen bei Zulieferunternehmen hatten. Real
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EXISTENZSICHERNDER LOHN

Ein existenzsichernder Lohn sollte genug Geld
fiir Essen, Wohnung, Gesundheit, Bildung und
ein wurdevolles Leben beinhalten.

tragen ihre Entscheidungen, wie jene moglichst
niedriger Einkaufspreise, kurze Fristen und der
Wunsch nach standiger Flexibilitat, allerdings
malgeblich dazu bei, dass unsichere und unfaire
Arbeitsverhaltnisse entstehen.

Beispiele

e Grubenungliicke (19.-20. Jahrhundert): In vielen
Kohle- und Bergwerken in Europa, Amerika
und Afrika konnte man sehen, wie gefdhrlich
der ungeregelte Abbau von Rohstoffen ist.
Die Arbeiter waren der standigen Gefahr von
Einstlirzen, giftigem Staub und Explosionen
ausgesetzt. Sie hatten kaum Schutzkleidung und
bekamen bei Unfdllen keine Entschadigung.
Diese Ungliicke zeigten, wie wichtig
Sicherheitsregeln sind.

e Einsturz der Rana-Plaza-Textilfabrik
(Bangladesch, 2013): Im Jahr 2013 stirzte
ein Gebaude ein, in dem sich mehrere
Textilfabriken befanden. Uber 1.100 Menschen
starben, mehr als 2.500 wurden verletzt. Die
Arbeiterinnen und Arbeiter hatten bereits zuvor
Risse im Gebdude bemerkt und gemeldet.
Trotzdem wurde das Gebaude nicht gesperrt
und die Arbeiterlnnen und Arbeiter unter
Androhung von Lohnentzug zur Weiterarbeit
angehalten. Diese Katastrophe fiihrte zu einer
der groRten Katastrophen der modernen
Fast Fashion Industrie. Nach dem Ungliick
gab es weltweite Forderungen nach mehr
Sicherheit und Offenheit in der Modebranche.
Erst dadurch entstanden ernstzunehmende
Gesetze zur Brand- und Geb&udesicherheit in
Bangladesch.
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Die Verbindungen in Lieferketten

Globale Lieferketten folgen einer einfachen Idee:
Produkte sollen moglichst billig und schnell
hergestellt werden. Dadurch machen Unternehmen
mehr Gewinn, Kunden bekommen glinstige Waren,
und Zulieferer erhalten Auftrdge. Aber nicht alle
profitieren von diesem System. Um Kosten zu
sparen, verlagern viele Firmen ihre Produktion in
Lander mit niedrigen Lohnen, oft in den Globalen
Stiden. In Bangladesch, Vietnam oder Athiopien
wird Kleidung fiir groRe Modemarken hergestellt.
In China oder Mexiko wird Elektronik produziert.
Die Arbeiterinnen und Arbeiter in diesen Fabriken
haben oft schlechte Arbeitsbedingungen und, wie
schon zuvor beschrieben, wenig Rechte.

Dadurch entsteht eine Verantwortungsliicke:

Die Unternehmen profitieren, weil sie Preise

und Lieferzeiten bestimmen und den Handel
kontrollieren. Trotzdem libernehmen sie kaum
Verantwortung flir das, was in den Fabriken ihrer
Zulieferer passiert. Die Verantwortung wird an die
Zulieferer oder Behorden vor Ort abgeschoben.
Doch der Druck, billig und schnell zu produzieren,
kommt direkt von den grolRen Unternehmen.

Die Struktur der Lieferketten macht die Frage der
Rechenschaftspflicht schwierig. Die Produktion

ist sehr komplex: Ein Unternehmen gibt Auftrage
an einen Zulieferer, dieser an kleinere Fabriken,
und dort arbeiten oft Menschen ohne festen
Vertrag. Durch die vielen Zwischenstufen kdnnen
Unternehmen leicht verbergen oder ignorieren,
dass Arbeiter ausgebeutet werden. Kinderarbeit auf
Baumwollfeldern, Zwangsarbeit auf Schiffen oder
gefahrliche Arbeit in Textilfabriken, all das hangt
mit den Entscheidungen groRer internationaler
Unternehmen zusammen, auch wenn sie die
Arbeiterlnnen und Arbeit selbst nicht direkt
einstellen.

Fir dich als Fachkraft in der Jugendarbeit,
Trainerln oder Trainer ist es wichtig, diese
Zusammenhange gut zu verstehen. So kannst du
zeigen, welche Menschen, Machtverhaltnisse und
Verantwortungen hinter den Lieferketten stehen.
Hinter jedem Produkt steckt eine Geschichte von
Arbeit, Menschenwirde und manchmal auch
Ausbeutung. Indem du diese Zusammenhange
erklarst, kannst du auch junge Menschen
unterstiitzen qualifizierte Entscheidungen zu
treffen.

Sie verstehen, warum Veranderung wichtig ist, und
werden motiviert und informiert, um selbst aktiv zu
werden und auch Verantwortung einzufordern.

2.2 Auswirkungen auf die Umwelt und dkologische Probleme

Rohstoffgewinnung und Umweltverschmutzung

Jede Lieferkette beginnt in der Natur. Durch Bergbau, Bohrungen, Abholzung und Landwirtschaft werden die
Rohstoffe fur Kleidung, Elektronik, Lebensmittel und andere Produkte gewonnen. Diese Aktivitaten fihren oft zu
Zerstorung von Lebensrdumen, schlechten Béden und verschmutzten Gewassern. Beim Farben von Stoffen zum
Beispiel wird haufig SGRwasser verschmutzt, indem giftige Chemikalien ungefiltert in Flisse gelangen.

Viele groRe Firmen kaufen billige Rohstoffe aus Landern, in denen der Umweltschutz keine starke Lobby hat. Wie
auch bei den Menschenrechten gibt es dabei eine klare Rechenschaftsliicke. Unternehmen profitieren von der
Rohstoffgewinnung, wilzen die Umweltkosten aber auf Gemeinschaften und Okosysteme in anderen Teilen der

Welt ab.



Durch das Fdrben und Behandeln
von Stoffen verursacht die Mode-
industrie bis zu 20 % des gesamten
Abwassers weltweit.

Key Facts:

e Durch das Farben und Behandeln von Stoffen
verursacht die Modeindustrie bis zu 20 % des
gesamten Abwassers weltweit.

e Der Abbau von Kobalt in der Demokratischen
Republik Kongo verschmutzt Boden und Wasser
und bringt die Menschen mit Giftstoffen in
Kontakt.

e Dieindustrielle Landwirtschaft fiihrt zu
Abholzung und damit zum Verschwinden vieler
Tier- und Pflanzenarten. Das passiert vor allem
durch Monokulturen und die Rodung von
Regenwald fir Weideland.

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Zeigen Sie den Teilnehmenden nicht nur
die negativen Folgen, damit sie sich nicht
Uberfordert fuhlen. Betonen Sie auch
positive Beispiele und neue Ideen, wie die
Kreislaufwirtschaft in der Modebranche,
umweltfreundliche Logistik furerneuerbare
Energien oder Zero-Waste-Kampagnen,
die Abfall vermeiden.

CO,-FuRabdruck & Klimawandel

Lieferketten sind global. Das bedeutet: Produkte
sind oft viele tausend Kilometer unterwegs, bevor
sie bei den Kauferinnen und Kaufern ankommen.
Das fiihrt zu erheblichen CO2-Mehremissionen,
weil Waren mit Flugzeugen, Schiffen und Lkws
transportiert werden. Mit Begriffen wie ,,Food
Miles” und ,,Product Miles” wird angegeben, wie
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weit Produkte reisen und welche Auswirkungen das
auf das Klima hat.

Unternehmen planen ihre Lieferketten so, dass sie
schnell und billig sind. Dabei werden die Folgen fiir
das Klima oft tibersehen. Die Verbraucher kennen
nur selten die versteckten CO,-Emissionen hinter
Alltagsprodukten.

Key facts

e Schiffe verursachen etwa 2-3 % der weltweiten
CO,-Emissionen und gehoren damit zu den
grolSten Verursachern.

e Flugzeuge stoBen 47-50 mal mehr CO, pro
transportierter Tonne aus, als Schiffe. Sie sind
also der klimaschéadlichste Transportweg.

¢ In der Fast-Fashion-Industrie muss Kleidung
sehr schnell transportiert werden. Das flhrt
zu noch hoheren Emissionen und macht die
Produktion weniger nachhaltig.

Abfall & lineare vs. kreislauforientierte
Modelle

Die gegenwartigen Lieferketten sind Gberwiegend
linear nach dem Modell ,Nehmen-Herstellen-
Entsorgen” strukturiert. Das bedeutet: Rohstoffe
werden abgebaut, Produkte hergestellt und
genutzt, und am Ende weggeworfen. So entsteht
viel Mll, besonders bei Kleidung und Elektronik.

Viele Unternehmen produzieren Produkte, die
bereits vorab geplant nicht lange halten. Beispiel
hierfur sind Fast Fashion oder die absichtliche
Kurzlebigkeit von elektronischen Artikeln. Dadurch
wird ein Produkt noch schneller zu Abfall.
Unternehmen kénnten Produkte auch so herstellen,
dass sie langer halten, leichter zu reparieren oder
gut wiederverwertbar waren.

Key facts

e Jedes Jahr entstehen weltweit 92 Millionen
Tonnen Kleidungsabfall. Die gréRten
Verursacher sind China und die USA.

e 2022 wurden weltweit 62 Millionen Tonnen
Elektroschrott erzeugt. Nur ein kleiner Teil
davon (22 %) wurde korrekt recycelt. Der groRte
Teil landete auf Milldeponien oder wurde in
drmere Lander des Globalen Siidens exportiert.
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Die Verbindungen in Lieferketten

Lieferketten beginnen nicht in Fabriken oder
Lagern, sondern in der Natur. Walder, Boden,
Flisse und Minerale liefern die Rohstoffe fiir jene
Dinge, die wir taglich benutzen. Ein System, das

auf zu viel Konsum basiert, fiihrt zu Abholzung,
Bodenschadigung und Verlust von Tier- und
Pflanzenarten. Bergbau und Bohrungen zerstéren
Landschaften und verschmutzen Wasser, oft auf
dem Land von indigenen Gruppen, die am starksten
unter den Umweltschaden leiden.

Unsere Wirtschaft nutzt die Ressourcen der Erde,
doch eines Tages miissen wir den Preis fir diese
Ausbeutung zahlen. Die Rohstoffgewinnung ist ein
Hauptverursacher von Treibhausgasemissionen und
zerstort Walder, die Kohlenstoff speichern und so
direkt zum Klimawandel beitragen. Am schlimmsten
betroffen sind meist die Gemeinschaften, die am
wenigsten zu dem Problem beigetragen haben. Und
das ist der Kern von Klimagerechtigkeit: Gefahrdete
Gruppen, besonders indigene Volker und arme
Gemeinschaften sollten geschiitzt und fir Schaden
entschadigt werden, die sie nicht selbst verursacht
haben.

Als Jugendarbeiter oder Jugendarbeiterin kannst
du jungen Menschen helfen, zu verstehen, wie
Produkte mit der Natur verbunden sind. Vom Abbau

der Rohstoffe tGiber Herstellung und Transport bis
hin zur Nutzung und Entsorgung. Wenn junge
Menschen den gesamten Weg eines Produkts
verstehen, kdnnen sie besser erkennen, wie stark
es die Umwelt belastet. So treffen sie bewusstere
und reflektiertere Kaufentscheidungen. Mit den
richtigen Werkzeugen und guter Unterstiitzung
kénnen sie sich aktiv einsetzen, um Politik und
Systeme zu verandern und mehr Umweltschutz zu
erreichen.

Ressourcenliste fiir die Moderation:

e Dokumentarfilme: The True
Cost (Mode), Story of Stuff
(animierte Kurzfilme).

e Websites: Good On You
(Markenbewertungen),
Transparenzberichte von
Fashion Revolution.

e Tools: Environmental Paper
Network-Rechner, CO,-
FuRabdruckrechner.

Modul 3

Bewusst konsumieren und

etwas bewegen

ein guter erster Schritt, aber als
Einzelne oder Einzelner allein,
lasst sich das ungerechte System
nicht dndern. Was kénnen wir

Willkommen zu Modul 3. Hier
geht es darum, vom Wissen zum
Handeln zu kommen. Wir starten
mit einem wichtigen Thema:
bewusster Konsum. Das bedeutet,
genau zu Uberlegen, woflir wir
unser Geld ausgeben. Das ist

also tun?

Der nachste wichtige Schritt

zu starken, damit sie sich fur
Veranderungen im System
einsetzen. Engagement verbindet
unser Wissen mit Veranderungen
in der echten Welt. Es hilft jungen
Menschen, ungerechte Praktiken
in Lieferketten zu erkennen und

besteht darin, junge Menschen



von Unternehmen und der Politik
Verantwortung zu fordern.

Um sich wirksam engagieren zu
kdnnen, muss man gut informiert
sein. Man muss Wahrheit von

Tauschung unterscheiden kdnnen.

Unternehmen geben viel Geld fur
Werbung aus, um unser Bild von
ihren Produkten zu beeinflussen.
Sie erzahlen Geschichten von
Gluck, Stil und Komfort, reale
Probleme werden dahinter
verborgen.

Dieses Modul soll dir helfen, die
ganze Geschichte zu sehen und
dieses Wissen nutzen zu kdnnen,
um positiven Wandel zu schaffen.
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Bewusster Konsum: Treffe Gberlegte
Entscheidungen, und denke dabei an
die Auswirkungen auf Menschen und

Umwelt.

3.1 Warum als
Fursprecher
agieren?

Flirsprache
(Interessenvertretung)
bedeutet: sich einsetzen,
laut werden, andere
mobilisieren und Druck

auf Entscheidungstrager
auszulben. Ziel ist es,
Veranderung zu erreichen.

In Lieferketten heil3t das:
Unternehmen, Regierungen
und Institutionen sollen
Verantwortung Gbernehmen,
fir Menschen und fir die
Umwelt. Bewusster Konsum ist

dabei von zentraler Wichtigkeit.

Aber echte Verdanderungen
brauchen gemeinsames
Handeln und dauerhaften
Druck.

Lieferketten sind komplex und
global. Sie erstrecken sich iber
mehrere Lander und erfassen
Millionen von Arbeiterinnen
und Arbeitern und
verschiedenste Okosysteme.
Wie wir in den vorherigen
Abschnitten erldutert haben,
fUhrt diese Komplexitat zu
einer Verantwortungsliicke:
Unternehmen profitieren

von billigen Arbeitskraften

und Rohstoffen, distanzieren
sich aber von Missstéanden.
Genau hier setzt Advocacy
an: Sie fordert Transparenz,
Verantwortung und
Gerechtigkeit.

Warum ist Advocacy
wichtig?

Schutz der Menschenrechte:
Advocacy stellt sicher, dass
Kinderarbeit, Zwangsarbeit,
prekdre Arbeitsbedingungen
und unfair niedrige Lohne
nicht einfach ignoriert
werden kénnen. Nach dem
Einsturz der Textilfabrik Rana
Plaza in Bangladesch haben
Jugendkampagnen Druck
gemacht. Daraufhin wurde das
“Accord on Fire and Building
Safety” beschlossen, und
Fabriken so sicherer gemacht.

Umweltgerechtigkeit: Advocacy
macht auf den 6kologischen
FuBabdruck von Produkten
aufmerksam, von der
Abholzung von Regenwaldern
bis hin zu CO,-Emissionen.
Kampagnen junger Menschen
haben sich zum Beispiel das
Verbot von Einwegplastik und
starkere Klimagesetze auf die
Fahnen geschrieben.
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Wo kann man sich engagieren?

Klimagerechtigkeit: Advocacy verkniipft die Politischer Einfluss: Advocacy versucht die
Auswirkungen von Lieferketten mit globalen Gesetzgebung zu beeinflussen. Ein Beispiel ist
Ungleichheiten. Oft leiden jene Menschen das EU-Lieferkettengesetz, das Unternehmen
am starksten unter dem Klimawandel, die am verpflichten sollte Menschenrechte und
wenigsten dazu beigetragen haben. Junge Umweltstandards entlang ihrer Lieferketten zu
Menschen haben dieses Thema vor die Vereinten schitzen.

Nationen und den Internationaler Gerichtshof
gebracht.



Interessenvertretung
heilt: wissen, wo man

ansetzen kann und wer
Entscheidungen trifft. Es gibt
drei Ebenen.

1. Auf lokaler Ebene

Schwerpunkt: Hier geht es um unser eigenes
Verhalten: Kaufen, Nutzen und Entsorgen.

Reparaturcafés: Gemeinsam Kleidung oder
Gerate reparieren statt wegwerfen.

Fair-Trade-Aktionen: Mit lokalen Geschéaften
zusammenarbeiten und faire Produkte
anbieten.

Filmabende: Zeigen von Filmen Gber unethische
oder umweltschadliche Arbeitsbedingungen

in globalen Lieferketten und anschlielende
moderierte Diskussionen, um das lokale
Publikum einzubeziehen und seinen kritischen
Blick zu scharfen.

2. Auf Unternehmensebene

Schwerpunkt: Gewinnung, Produktion und
Vertrieb, wie Unternehmen Waren beschaffen
und herstellen.

Social-Media-Kampagnen: Social-
Media-Kampagnen mit Hashtags wie
#WhoMadeMyClothes oder #WhatsinMyPhone,
um Transparenz einzufordern.

Ethische Marken unterstiitzen: Bei
Unternehmen kaufen, die Fairtrade-Standards
einhalten.

Aktionarsaktivismus (Fortgeschritten):
Beleuchten Sie, wie Investoren als Aktivisten
Druck auf Unternehmen ausiiben, um Arbeits-
und Umweltprobleme anzugehen.

3. Politische Interessenvertretung mit dem Ziel, die
“Spielregeln” zu dndern

Schwerpunkt: Das ganze System, also Gesetze
und Regulierungen, die Lieferketten regeln.

Fur eine CO,-Steuer einsetzen: Unterstutzen
Sie Politik, die Unternehmen fiir die Emissionen
bei Produktion und Transport zur Kasse bittet.
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Zum Beispiel: Petitionen unterschreiben und
weiterverbreiten.

Globale Bewegungen unterstiitzen: SchlieSen
Sie sich Initiativen wie Fashion Revolution oder
der Fair-Trade-Bewegung an. Treten Sie einer
lokalen Gruppe bei oder organisieren Sie eine
Veranstaltung.
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Advoca Cy TOOIS Bevor du planst, frage dich: Warum ist mir dieses

Thema wichtig? Was genau mochte ich verandern?

o . 5 -
Was will ich erreichen? Mein Ziel Teile dein Ziel mit deiner Gruppe. Im Gesprach

Dieses Reflexions-Tool hilft den Teilnehmern, ihre werden Ziele oft klarer. Vielleicht entdeckt ihr auch
Motivation zu verstehen. gemeinsame Ziele. Bewahre deinen Zielsatz auf. Er

erinnert dich spater daran, warum du angefangen
Es unterstiitzt auch dabei, klar zu benennen, was hast.

mit dem Engagement erreicht werden soll.

WAS WILL ICH ERREICHEN? MEIN ZIEL

Uberlege: Welche Ungerechtigkeit oder welches Problem méchte ich angehen?
Schreibe einen klaren Satz, der dein Ziel beschreibt.

Dein Ziel sollte:

Klar sein: Leicht versténdlich und konkret.

Inspirieren: Es motiviert dich und andere.

Bedeutung haben: Es zeigt, was dir wirklich wichtig ist.

Beispiel: ,,Ich méchte, dass Textilarbeiterinnen und -arbeiter genug verdienen, um ihre Familien gut versorgen zu kénnen.”




Machtverschiebung auReren Kreise. Je nachdem, wie viel Einfluss

sie haben.
Wenn du dein Problem kennst, frage dich: Wer kann

die Veranderung moglich machen? 4. Kennzeichne die Kreise farbig: griin =

) ) ) ) Unterstitzer, gelb = Neutral, rot = Gegner
Und: Wie kann ich diese Personen beeinflussen?

o 5. Uberlege: Wer beeinflusst wen?
So funktioniert es:

6. Wie kannst du neutrale Personen zu
Unterstiitzerinnen und Unterstlitzern
machen? Wie kannst du Druck auf

2. In die Mitte kommt die wichtigste bzw. Entscheidungstrager austiben. Vielleicht Giber
ihre Kontakte?

1. Zeichne eine Zielscheibe mit konzentrischen
Kreisen.

entscheidendste Person oder Institution.

3. Weitere wichtige Akteure kommen in die

Beispiel: Wenn du dich fiir sicheren 6ffentlichen Verkehr in der Nacht einsetzt, steht die stadtische
Verkehrsbehorde im Fadenkreuz. Busunternehmen und lokale Politiker haben Einfluss. Studierende und
Sicherheitsgruppen sind deine Unterstltzer.

GROSSER EINFLUSS

stadtische
Verkehrsbenorde

EINFLUSS
VERANDERUNGEN ABLEHNEN
VERANDERUNG UNTERSTUTZEN

EINFLUSS DURCH GESETZE

ANDERN



Medien sind ein wichtiger Teil unseres Alltags, auch
wenn wir es nicht immer merken. Das gilt privat,

aber auch in der Jugendarbeit und bei Engagement.

Wir lesen Schlagzeilen, teilen Beitrage oder
reagieren auf Ereignisse in der Welt.

Dabei sehen wir jeden Tag sehr viele digitale
Inhalte. Medien beeinflussen, wie liber Themen
gesprochen wird, was Menschen denken und
oft sogar politische Entscheidungen. Medien

e enTscEiDUNGE
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beeinflussen auch uns. Was wir lesen und
weitergeben, kann unsere Werte verandern. Zum
Guten oder zum Schlechten.

Medienkompetenz bedeutet Informationen finden,
Inhalte verstehen, kritisch prifen und eigene
Beitrage erstellen. In der digitalen Welt verbreiten
sich Fakten und Falschinformationen sehr schnell.
Deshalb ist Medienkompetenz wichtig, wenn man
sich fir ein Thema einsetzen mdchte.

Medien beeinflussen, wortber gesprochen wird
und wie Uber soziale Gerechtigkeit gedacht wird.
Medienkompetent sein heilit: verstehen, warum
eine Botschaft veroffentlicht wurde, einseitige oder
voreingenommene Darstellungen erkennen, echte
Stimmen von versteckten Interessen unterscheiden.

FUr Engagement brauchen wir Medien, um
Aufmerksamkeit zu schaffen und Unterstitzung zu

\
v

Wenn wir das verstehen, kdnnen wir besser erkennen

e Medieninhalte |[6sen Geflihle aus.

Geflihle beeinflussen, was wir wichtig finden.
e Sie beeinflussen, was wir fir wichtig halten.

e Unsere Entscheidungen fihren dann zu Handlungen
oder dazu, dass wir etwas nicht tun.



gewinnen. Aber Medien sind nicht immer neutral
oder richtig, besonders wenn méachtigere Interessen
im Spiel sind. Manche Schlagzeilen sind irrefihrend.
Manche Beitrage sind Werbung oder zeigen nur eine
Seite. Auch Zahlen kénnen manipulativ wirken. Ohne
kritisches Denken kann es passieren, dass wir falsche
Informationen weiterverbreiten oder Vorurteile
verstarken.

Wie Medien unser Verhalten
beeinflussen

Medien entscheiden, ,was sichtbar wird“, was
Mitgefuhl weckt und was Ubersehen wird.

So beeinflussen sie, welche Themen wichtig
erscheinen.

Studien zeigen: Medien pragen, wie wir Gber
Korper, Konsum und soziale Normen denken. Sie
beeinflussen auch, wie wir iber Probleme wie
Ungleichheit, Nachhaltigkeit und Unternehmen
denken. Medien kénnen Gutes bewirken, sie
kdnnen informieren, motivieren und Mitgefiihl
starken. Zum Beispiel wahrend der COVID-19-
Pandemie, als viele Menschen Uber soziale Medien
wichtige Informationen bekamen. Aber Medien
kdnnen auch Fehlinformationen verbreiten, spalten
oder ablenken.

Soziale Medien verlangen unsere Aufmerksamkeit,
je mehr geteilt wird, desto hoher die Reichweite.
Das fuhrt zu einem Dilemma: Will ich viral gehen,
oder will ich ehrlich und verantwortungsvoll
kommunizieren? Soziale Medien kdnnen Menschen
oder Gruppen, die sonst kaum beachtet werden,
eine Plattform bieten, aber sie kdnnen auch
komplizierte Themen zu einfachen Parolen machen
oder in oberflachlichen Aktivismus abgleiten.

Als padagogische Fachkraft oder Fachkraft in der
Jugendarbeit hilfst du jungen Menschen, sich in
dieser komplexen Medienwelt zurechtzufinden.
Schaffe Rdume, in denen du nachfragst, reflektierst
und lernst, wie Medien die Sicht auf die Welt
pragen. Nutze aktuelle Beispiele und Trends, um
Gesprache zu starten. Nicht, um zu bewerten,
sondern um zum Denken anzuregen. Wenn junge
Menschen Dinge hinterfragen, Informationen
prifen oder eigene Inhalte ehrlich gestalten,
werden sie selbstbewusster und unabhangiger.
Medienkompetenz bedeutet also nicht Angst,
sondern Mut, Wahrheit zu erkennen und
Gerechtigkeit einzufordern.
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Die EU-Lieferkettenrichtlinie zeigt, warum
Medienkompetenz fir Engagement wichtig ist.

Die Richtlinie sollte Unternehmen verpflichten,
Menschenrechte und Umweltschutz in ihren
Lieferketten zu beachten. Das ware ein wichtiger
Schritt zu einem gerechteren Welthandel.
Menschenrechtsgruppen unterstiitzten das Gesetz,
weil es Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer,
Gemeinschaften und die Natur schitzten sollte.
Das Thema wurde politisch hochst umstritten
diskutiert. Industrieverbdande wehrten sich dagegen.
Sie argumentierten, das Gesetz mache Firmen
unflexibel und schade der Wirtschaft. Manche
finanzieren Kampagnen oder Influencer, um ihre
Meinung in den Medien zu verbreiten.

Darum ist Medienkompetenz so wichtig. Sie
bedeutet, kritisch zu fragen:

Wer profitiert von

dieser Meinung?

Was fehlt in der

Darstellung? Ist das

wirklich neutral?

Wir mochten junge Menschen motivieren, mutig

zu fragen: Wer hat etwas davon, wenn das so
dargestellt wird? Was wird dabei weggelassen? Sind
diese Informationen wirklich neutral und ehrlich?
Wenn es um Lieferketten geht, ist es genauso
wichtig, die Geschichte richtig zu erzdhlen, wie die
Politik zu verandern.

Hilfsmittel fiir die Moderation:

https://edoc.coe.int/en/media/11284-media-
literacy-for-global-education-toolkit-for-youth-
multipliers.html

Starkung junger Menschen

Die folgenden Workshop-ldeen zeigen, wie
ihr Jugendliche und junge Erwachsene dabei
unterstitzen konnt, Medienkompetenz praktisch
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anzuwenden. Der Fokus liegt darauf: Medien kritisch
zu hinterfragen, Macht und Einfluss in den Medien
zu erkennen, kreativ und selbstbestimmt Gber
globale Gerechtigkeit nachzudenken. Ziel ist es:
Selbstvertrauen, Neugier und Handlungsfahigkeit im
digitalen Raum zu starken.

Jeder Workshop ist eine Idee, die ihr leicht an das
Alter und den Kontext eurer Gruppe anpassen
kénnt.

»Werte vs. Viralitat” Ethisches Storytelling im
Internet

In dieser Einheit analysieren die Teilnehmenden
echte Beispiele von Social-Media-Beitrdagen von
NGOs oder Aktivisten. Sie sehen sich Beitrage an,
die positiv gehandelt und Menschen motiviert
haben, oder solche, die Kritik oder Gegenreaktionen
ausgeldst haben. Die Gruppe spricht dartber, was
eine Botschaft stark, aber trotzdem respektvoll
macht. Der Schwerpunkt liegt auf der Frage: Wie
kann man auf Probleme aufmerksam machen ohne
Stereotype oder Vorurteile zu verstarken? Am Ende
lernen die Teilnehmenden, wie man Geschichten
Uber globale Themen klar, respektvoll und starkend
erzahlt.

»Realitatscheck” Falsche Informationen in
Lieferketten erkennen

In diesem Workshop lernen die Teilnehmenden,
Falschmeldungen und Desinformation rund um
Lieferketten zu erkennen. In kleinen Gruppen
Uben sie, Quellen zu prufen, Bilder zu hinterfragen
und zwischen Wahrheit und Manipulation zu
unterscheiden.

»,Gestalte deine eigene Medienkampagne”

In diesem kreativen Workshop entwickeln die
Teilnehmenden eine eigene kurze Kampagne, um
auf das Thema globale Lieferketten aufmerksam
zu machen. Sie kdnnen verschiedene Formate
nutzen (z.B. Instagram-Posts, TikTok-Videos oder
Poster) um echte und ehrliche Geschichten

zu erzéhlen. Ein Beispiel: Eine Geschichte aus
der Sicht einer Textilarbeiterin. Das Ziel ist es,
Menschen zu informieren, Bewusstsein zu
schaffen und ethisches Storytelling zu fordern.
So lernen die Teilnehmenden, Medien aktiv

und verantwortungsvoll zu nutzen, um soziale
Verdnderungen anzustolRen. (Siehe Methode:
Kampagne fur faire Lieferketten)

»,Lobbyarbeit fiir Likes?”“ Wer beeinflusst die
éffentliche Meinung?

In diesem Workshop geht es um das EU-
Lieferkettenrecht. Die Teilnehmenden untersuchen,
wie verschiedene Gruppen wie NGOs,
Unternehmen, Politiker und Medien die offentliche
Meinung beeinflusst haben. Die Teilnehmenden
analysieren, welche Interessen diese Gruppen
hatten und wie sie Medien nutzten, um ihre Sicht zu
verbreiten. Mit Rollenspielen oder als Faktencheck-
Team konnen die Teilnehmenden unterschiedliche
Meinungen prifen und unwahre Aussagen
entlarven. Ziel ist es, zu erkennen, wie Lobbyarbeit
funktioniert und wie Geschichten Uber Gerechtigkeit
entstehen oder verzerrt werden.



»Einfluss & Wirkung“ Social-Media-Rollenspiel

So lernen die Teilnehmenden, verschiedene
Perspektiven zu verstehen und zu erkennen, wie
Menschen Uber Social Media Einfluss nehmen
konnen. Die Teilnehmenden schltpfen dabei in

HINWEIS FUR DIE MODERATION:

Teilen: Diese Apps helfen jungen
Menschen, bewusst und fair
einzukaufen.

Good On You (goodonyou.eco)
Bewertet Modemarken danach, wie sie
mit Arbeiterinnen und Arbeitern, der
Umwelt und Tieren umgehen. Findet
faire und nachhaltige Alternativen zu
euren Lieblingsmarken.

Buycott (buycott.com)
Scannt Barcodes, um zu sehen, zu
welcher Firma das Produkt gehért.

Ihr kénnt auch bei Kampagnen fur
faire Arbeit mitmachen oder Firmen
boykottieren, die der Umwelt oder den
Menschen schaden.

Fair Trade Finder

Findet Fairtrade-Produkte und Geschafte
in eurer Nahe, die faire Lohne flUr Bauern
und Arbeiter zahlen.

Think Dirty (thinkdirtyapp.com)
Kosmetik-Check: Pruft Kosmetik und
Pflegeprodukte, ob sie schadliche Stoffe
enthalten und fair hergestellt wurden.

Ethical Barcode (ethicalbarcode.com)
Ethische Bewertungen: Erhaltet Infos
Uber Lebensmittel, Mode, Technik
und vieles mehr fur Tausende von
Produkten.

Tipp fur die Teilnehmenden: Ladet eine
App herunter, testet sie beim nachsten
Einkauf und teilt eure Erfahrungen im
Anschluss mit der Gruppe.
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verschiedene Rollen. Zum Beispiel als Aktivist,
Fabrikarbeiter, bewusster Konsument oder PR-Team
eines Unternehmens. Jede Gruppe bekommt eine
Rolle. Sie erstellen kurze Social-Media-Beitrage

zu einem Thema der Lieferkette, zum Beispiel
Kinderarbeit oder faire Lohne. Danach wird
gemeinsam besprochen: Wie beeinflussen Sprache
und Darstellung die Wirkung? Wie verandern
Geschichten und Blickwinkel, wie sichtbar ist ein
Thema? Die Ubung zeigt: Verschiedene Stimmen
erzahlen Themen unterschiedlich. Und Macht
entscheidet oft dariber, wer gehort wird.

,»Spin erkennen”“ Medien kritisch priifen

Die Jugendlichen arbeiten in Gruppen. Sie schauen
sich verschiedene Medieninhalte an, zum Beispiel:
Werbung, Kampagnen, Influencer-Beitrage und
Nachrichten. Sie bekommen Beispiele und Leitfragen
wie: Wer hat diese Botschaft gemacht? Warum
wurde sie gemacht? Welche Informationen fehlen
vielleicht? Ziel ist es, Vorurteile, Uberzeugungstricks
und Marketing-Strategien zu erkennen. Das hilft
ihnen, kritisch zu denken und Medien besser zu
verstehen. Besonders bei Themen rund um globale
Gerechtigkeit.
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3.3 Warum bei Lieferketten-
Engagement mitmachen?

Stark bleiben in einer sich
verandernden Welt

Junge Menschen wachsen heute in einer Welt mit
vielen Krisen auf: Klimawandel und Artensterben,
soziale und wirtschaftliche Ungleichheit, Kriege
und Migration, autoritdre Politik, Digitalisierung,
Falschinformationen und Spaltung. Diese Themen
beeinflussen ihren Alltag und ihre Zukunft. Viele
schlechte Nachrichten kénnen miide machen.
Manche ziehen sich zuriick oder fiihlen sich
Uberfordert. Das ist besonders schwierig in der
Jugendzeit, die ohnehin herausfordernd ist.

Ein verbindender Punkt vieler globaler Probleme
sind Lieferketten. Sie zeigen, wie unsere

Produkte mit Ungerechtigkeit und Ungleichheit
zusammenhangen. Wenn junge Menschen
Lieferketten verstehen, kénnen sie globale
Zusammenhange besser erkennen und sich fir
mehr Gerechtigkeit einsetzen. Aber diese Themen
kdnnen auch Angst oder Hilflosigkeit auslésen.

Hier sind Resilienz und Anpassungsfahigkeit wichtig.
Sie helfen jungen Menschen: mit schwierigen
Situationen umzugehen, emotional stark zu

bleiben und aktiv zu bleiben statt aufzugeben.
Resilienz bedeutet: Trotz Herausforderungen
weiterzumachen und Losungen zu suchen.

Der Aufbau von Resilienz stitzt sich auf sieben
wesentliche Saulen:

e Optimismus wahren: Trotz Schwierigkeiten
Hoffnung flir die Zukunft haben.

e Akzeptieren, was man nicht andern kann:
Manche Dinge liegen nicht in unserer
Kontrolle. Wir lernen sie anzunehmen und
gut damit umzugehen.

e Losungen suchen: Nicht nur auf Probleme
schauen, sondern liberlegen: Was kann ich
tun?

e Nicht in der Opferrolle bleiben: An die eigene
Starke glauben und eigene Entscheidungen
bewusst treffen.

e Verantwortung (ibernehmen: Sich aktiv
einbringen und die Gesellschaft mitgestalten.

e Netzwerke aufbauen: Freundschaften und
Gruppen finden, die unterstiitzen und
zusammenarbeiten.

e |n die Zukunft schauen: Ziele setzen und sich
positive Veranderungen vorstellen.

Psychische Gesundheit & Aktivismus

Junge Menschen horen standig von Krisen auf
der Welt. Das kann Stress machen. Klimawandel,
Konflikte und wirtschaftliche Sorgen kénnen

zu Erschopfung oder Riickzug fiihren. Aber
Engagement kann helfen. Sich fir faire Lieferketten
und soziale Gerechtigkeit einzusetzen, kann Kraft
geben und Hoffnung schaffen. Engagement kann
jungen Menschen Sinn, Gemeinschaft und das
Gefuhl ,ich kann etwas bewirken” geben. Das ist
wichtig flr eine gute psychische Gesundheit. Als
Fachkraft in der Jugendarbeit schaffst du sichere
Radume.

Dort kdnnen junge Menschen: liber ihre Gefiihle
sprechen, Hoffnung entwickeln und gemeinsam
Losungen finden. Nicht nur einzelne Personen
mussen stark sein, Gruppen kdénnen sich
gegenseitig unterstiitzen und starken.

Selbstreflexion & Konsum

Nachhaltiger Konsum ist wichtig fir globale
Gerechtigkeit. Aber dies ist nicht immer leicht
umzusetzen. Die meisten Menschen wissen, dass
fairer Konsum wichtig ware. Trotzdem @ndern sie
ihr Verhalten haufig nicht. Griinde kdnnen sein:
Bequemlichkeit, hohere Preise, Gewohnheiten und

sozialer Druck. Studien zeigen: Wissen allein
reicht nicht, um Verhalten zu dndern. (Thggersen,
2010; Gifford & Nilsson, 2014). Manchmal passen
Werte und Handlungen nicht zusammen. Das
kann unangenehm sein. Dann dndern Menschen
entweder ihr Verhalten, oder sie rechtfertigen ihre
Gewohnheiten.

Als Fachkraft in der Jugendarbeit kannst du

helfen. Unterstiitze junge Menschen dabei, Giber

ihr Konsumverhalten nachzudenken. Wenn sie
verstehen, wie ihr Konsum mit globalen Lieferketten
zusammenhangt, treffen sie bewusstere
Entscheidungen. Jugendbewegungen zeigen, wie
das geht: , Fridays for Future” regt dazu an, Gber
Reisen, Erndhrung und Kleidung nachzudenken.



,Extinction Rebellion” verbindet Protest mit
personlicher Verantwortung. ,,Slow Food Youth”
informiert Gber faire Lebensmittelproduktion.
Solche Initiativen machen fairen Konsum greifbarer
und personlicher. So erkennen junge Menschen: Sie
haben Macht - aber auch Verantwortung - innerhalb
der Lieferkette.

3.4 Die europaische
Dimension

In Europa tragen wir besondere Verantwortung.

Europdische Verbraucherinnen und Verbraucher
und Unternehmen sind Teil globaler Lieferketten.
Unsere Entscheidungen wirken sich weltweit auf
Menschen und Umwelt aus.

Ein wichtiges Beispiel ist die EU-
Lieferkettenrichtlinie (Corporate Sustainability
Due Diligence Directive). Dieses Gesetz soll
Unternehmen verpflichten, Menschenrechte

und Umweltstandards in ihren Lieferketten
besser einzuhalten. Die Diskussionen dariiber hat
viele Gruppen mobilisiert: Jugendbewegungen,
NGOs, Gewerkschaften, verantwortungsvolle
Unternehmen. Gemeinsam setzten sie sich fur klare
und verbindliche Regeln ein. Fiir junge Menschen
was das eine groRe Chance: Sie kdnnten lokale
Aktionen mit globaler Veranderung verbinden.

Wenn wir junge Menschen bei Kampagnen

wie jener rund um das EU-Lieferkettengesetz
unterstiitzen: starken wir demokratische
Beteiligung, zeigen wir, dass ihre Stimme zahlt,
wirken wir Geflihlen von Hilflosigkeit entgegen. So
lernen junge Menschen: Ihr Konsum ist wichtig.
Politische Entscheidungen sind wichtig. Und

sie selbst konnen etwas bewegen. Nicht nur als
Verbraucherinnen und Verbraucher, sondern als
aktive Mitglieder einer engagierten europaischen
Zivilgesellschaft.
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Klimakrise

Verlust der Artenvielfalt
Globale Erwdrmung
Naturkatastrophen
Klimagerechtigkeit
Globale Ungerechtigkeit

Globaler Suden

Migration

Krisen
Konflikte

Rechtspopulismus
Demokratiefeindlichkeit
Soziale Hingematte
Fremdenfeindlichkeit

Innere Sicherheit

Identitat

Alternde Bevolkerung
Demografischer Wandel

Wohlifahrtsstaat
Wirtschaftlicher Wandel

Handelskonflikte
Geostrategie

Jugendarbeitslosigkeit
Digitalisierung
Soziale Interaktion
Bildschirmzeit

Hassrede
Radikale Positionen
Fake News
Polarisierung

Freund-Feind-Schemata
Politischer Diskurs

Filterblasen

Kiinstliche Intelligenz (KI)

Arbeitsmarkt
Ressourcenhunger
Energieverbrauch

Seltene Erden
Strategische

Partnerschaften
Abhdngigkeiten

Monopole

Technologieunternehmen
Machtkonzentration

Kriege
Ukrai%e

Naher Osten
Demokratie

Vertrauensverlust
Radikale Parteien
Identitatsdebatten

Vorbilder

Minderheitenrechte

27
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Modul 4

Methoden

N der Praxis: Aktionen &

01 “Escape Unfair Supply Chains”

Im Rahmen des Projekt ,,from Chains to Bridges”
wurde eine spannende Methode entwickelt, um mit
jungen Menschen zu globale Lieferketten zu lernen.
Ein Escape Room Spiel mit dem Titel ,,Escape Unfair
Supply Chains”.

Er ist fir Gruppen von 4 bis 6 Personen im Alter von
13 bis 30 Jahren gedacht. In diesem Spiel fihren
die Teilnehmenden eine fiktive Untersuchung durch
und decken

Greenwashing-Tricks eines grof3en internationalen
Unternehmens auf. Die Teilnehmenden

finden Hinweise, |16sen Geheimcodes, horen
Audiobotschaften und achten auf kleine Details,

um den Fall zu |6sen. Am Ende folgt eine
Reflexionsrunde, in der die Gruppe lber das
Gelernte und Erlebte spricht.

Das Material ist in den Sprachen Englisch,
Spanisch, Deutsch, Polnisch und Rumanisch
verflgbar. Es steht kostenlos zur Verfiigung und
ist leicht umzusetzen. Man bendtigt nur ein paar
Blromaterialien, ausgedruckte Blatter und ein
Smartphone pro Gruppe.

https://www.jugendeinewelt.at/engagement/
bildungsarbeit/from-chains-to-bridges/escape-
room-from-chains-to-bridges/



https://www.jugendeinewelt.at/engagement/bildungsarbeit/from-chains-to-bridges/escape-room-from-chains-to-bridges/
https://www.jugendeinewelt.at/engagement/bildungsarbeit/from-chains-to-bridges/escape-room-from-chains-to-bridges/
https://www.jugendeinewelt.at/engagement/bildungsarbeit/from-chains-to-bridges/escape-room-from-chains-to-bridges/
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02 Einsatz fur gerechte Lieferketten

In dieser Einheit lernen die Teilnehmenden, wie man sich fur faire Lieferketten einsetzt.

Sie nutzen Bilder, Geschichten, Analyselibungen und Strategien, um besser zu verstehen, wie Veranderung

entsteht.

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Erkennen, was Advocacy bedeutet
Verstehen, welche Probleme in
Lieferketten bestehen. Lernen, wie
Politik funktioniert und wie man
Einfluss nehmen kann.

Interessenvertretung (Advocacy),
Kampagnen und Taktiken, visuelles
Storytelling, Politik und Gesetze
(z.B. CSDDD, EUDR), Gerechtigkeit

180 Minuten

10-30 Teilnehmer

Benotigte Materialien: 15-

20 ausgedruckte Fotos von
Advocacy-Aktionen, Flipchart-
Papier und Stifte, Diagramm des
Gesetzgebungs-Kreises, Handout
zu Advocacy-Taktiken, Poster
zum Advocacy Circle, Karten

zu Herausforderungen in der
Lieferkette.

Wenn weniger Zeit ist: Uberspringe
die genaue Erklarung des Gesetzge-
bungs-Kreises. Reduziere die Taktik-
en auf 6-7. Verbinde die Diskussion
der Herausforderungen direkt mit
dem Advocacy Circle.

Schwerpunkt: Verschiedene Geset-
ze brauchen verschiedene Strate-
gien. Manche brauchen offentlichen
Druck. Andere erfordern Fach-
wissen. Wieder andere brauchen
starke Blindnisse. Schauen wir uns
das genauer an.

Beende die Aktivitat so, dass sich
die Teilnehmenden fahig und motiv-
iert fuhlen — nicht tiberfordert.

Voraussetzungen: Grundkenntnisse
zu Advocacy sind hilfreich.

Methoden

Fotogalerie (15 Minuten)

Hange 15—-20 Fotos im Raum auf, die
verschiedene Aktionen zeigen: zum Beispiel
Proteste, Petitionen, Graffiti, Online-Kampagnen,
Treffen mit Politikern oder Gemeindearbeit.

Bitte die Teilnehmenden, leise durch die Galerie
zu gehen und sich alle Bilder anzuschauen.

Anleitung: Schaut euch jedes Foto an und
achtet darauf, was eure Aufmerksamkeit erregt.
Welches Bild fallt euch auf? Bei welchem Bild
fragt ihr euch: ,Hier setzen sich Menschen fir
Veranderung ein?” Wahlt ein Bild aus, das euch
besonders anspricht, und stellt euch daneben.

Diskussion (15 Minuten)

Sobald alle gewahlt haben, bildet Gruppen

mit jeweils 2-3 Personen, die beim gleichen

oder sehr dhnlichen Bild stehen. Frage fiir den

Austausch:

e Warum hast du dieses Bild gewahlt?

e Woran erkennst du, dass es fir
Interessenvertretung steht?

e Welche Aktion siehst du und wer fiihrt sie
durch?

Die Gruppen tauschen sich kurz aus.

Vertiefende Diskussion (15 Minuten)

Bilde groRere Gruppen mit 4-5 Personen, auch

mit Personen bei anderen Bildern.

Diskussionsfragen:

e Warum wirkt dieses Bild wie ein Aufruf zum
Handeln?

e Welches Problem wird gezeigt? Und wie?

e Wenn es Teil einer Kampagne ware, wie
wirde der Slogan lauten?

Jede kleine Gruppe bespricht sich untereinander
und prasentiert in 3 Minuten ihre Idee fir einen
Kampagnenslogan.
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b [ Hinweis: Fotos werden vorerst nicht benétigt,

: : sondern erst im nachsten Schritt.

I I

. ARBEITSBLATT ZUR FOTOANALYSE : » _

1 | Politik-Advocacy (30 Minuten)

| ]

: Gruppenmitglieder. : Teile die Teilnehmenden in 2 Teams. Zeige die

: Fmmmm—™—”— : wichtigsten EU-Bestimmungen zu Lieferketten

! Unser ausgewahltes Foto zeigt: : (seite 32) auf einem Flipchart:

: """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" : e Team A: Richtlinie zur unternehmerischen
|1 Warum wirkt dieses Bild wie ein Aufruf ! Bii::‘nagﬂisfﬂ':sz(‘j:nzaie‘n .

1 2 1 -

: zumHandeln .................................................................... : und Umweltprobleme in ihren Lieferketten
: : erkennen und verbessern.

1 2. Welches Problem wird gezeigt - und wie? 1

oo 1 e Team B: EU-Entwaldungsverordnung (EUDR)
: : — Verbot des Imports von Produkten, die

. 3.Wenn es Teil einer Kampagne ware, wie : Walder zerstéren.

I wurde der Slogan lauten? ]

: : Aufgabe:

: KAMPAGNENMOTTO: : Seht euch die Fotogalerie noch einmal an.
S : Welches Bild veranschaulicht Advocacy fiir dein
: """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" : Gesetz am besten? Wahle ein Foto das zeigt,

I Wichtige Erkenntnisse zum Teilen ] wie eine Kampagne fiir dieses Gesetz aussehen
o : kénnte.

1 1

: : Die Teams haben 5 Minuten Zeit, um:

1 1 e das Gesetz zu besprechen
I L e zuriick zu gehen und ein Bild auszuwdahlen

A,

GESETZGEBUNGSPROZESS i

K



e eine einminltige Erklarung fir ihre Wahl
vorzubereiten

Danach stellt jedes Team sein Bild und seine Idee
vor.

Politik verstehen (15 Minuten)

Zeigen Sie ein Diagramm vom

Gesetzgebungsprozess

und erkldren Sie die Phasen und wo

Interessenvertretung ansetzen kann:

¢ Themen setzen: Aufmerksamkeit schaffen
durch Kampagnen oder Medien

e Politik entwickeln: Forschung,
Expertengutachten, Vorschlage

e Entscheidungsfindung: Lobbyarbeit,
Demonstrationen, Petitionen

e Umsetzung: Uberwachung, Kontrolle von
Unternehmen

e Evaluierung: Ergebnisse priifen,
Verbesserungen fordern

Fragen an die Teams vor den gewahlten Bildern:

e |n welcher Phase des
Gesetzgebungsprozesses ist lhre gewahlte
Aktion angebracht?

e Welche anderen Aktionen waren in den
anderen Phasen moglich?

e Wo steht das Gesetz aktuell? (Umsetzung?
Evaluierung? Nachbesserung?)

Taktik-Toolkit (30 Minuten)

Stelle 10 zentrale Advocacy-Taktiken mit

Beispielen vor:

1. Direkte Lobbyarbeit: Treffen mit
Entscheidungstrdagern, um Gesetze
oder Entscheidungen direkt zu
beeinflussen. Beispiel: Treffen mit
Parlamentsabgeordneten zur Unterstlitzung
des CSDDD.

2. Offentlichkeitsarbeit: Unterstiitzung
der Offentlichkeit gewinnen — durch
Unterschriftenaktionen, Demonstrationen
und 6ffentliche Aktionen. Beispiel: Sammeln
von 100.000 Unterschriften fiir mehr
Transparenz.

3. Proteste und Demonstrationen: Friedliche
offentliche Aktionen, um den Wunsch nach
Veranderung deutlich zu machen. Beispiel:
Klimastreiks fir mehr Rechenschaftspflicht
von Unternehmen.

4. Medienarbeit: Nutzung traditioneller und
sozialer Medien fiir die Offentlichkeitsarbeit.

10.
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Beispiel: Gastbeitrdge, Interviews, virale
Kampagnen, um die Ausbeutung von
Arbeitern sichtbar zu machen.

Koalitionen & Vernetzung: Mit anderen
Organisationen zusammenarbeiten, um
starker zu wirken. Beispiel: Gewerkschaften,
NGOs und Religionsgemeinschaften setzen
sich gemeinsam fir fairen Handel ein.
Forschung & Daten: Zuverldssige Daten
sammeln, die Veranderungen unterstitzen.
Beispiel: Berichte lber Kinderarbeit in
Kakaolieferketten.

Partizipative Interessenvertretung:

Die betroffenen Gemeinschaften aktiv
einbeziehen. Beispiel: Textilarbeiter
sprechen vor dem EU-Parlament.
Kompetenzen aufbauen: Andere in
Advocacy schulen. Beispiel: Workshops fur
Jugendliche, um ihre lokalen Politiker zu
kontaktieren.

Symbole und Kultur: Kunst, Musik und
Theater nutzen, um Botschaften zu
verbreiten. Beispiel: Modenschauen mit
ethischen Marken, Streetart zum Thema Fast
Fashion.

Digitale Interessenvertretung: Online-
Kampagnen, Hashtags oder E-Mail-Aktionen
starten. Beispiel: Social-Media-Kampagne
#WhoMadeMyClothes.

Wann welche Taktik einsetzen? (20 Minuten)
Prasentiere drei Szenarien und lasse
die Teilnehmer und Teilnehmerinnen in
Zweiergruppen diskutieren, welche Taktik am
besten passt:

Szenario 1: Ein groRer Schokoladenhersteller
verschweigt die Herkunft seines Kakaos
trotz Kinderarbeits-Berichten. -

Mogliche Taktiken: Offentlichkeitsarbeit,
Medienarbeit, Druck durch Verbraucher
Szenario 2: Die EU Uberlegt, das
Lieferkettengesetz CSDDD abzuschwachen.
- Mogliche Taktiken: Direkte Lobbyarbeit,
Koalitionen bilden, Proteste

Szenario 3: Jugendliche in deiner Gemeinde
verstehen Lieferketten nicht. > Mogliche
Taktiken: Aufklarung, partizipative
Interessenvertretung

Kurzes Feedback: Welche Taktik hast du gewahlt
und warum?

Einfilhrung in den Advocacy-Kreis (15 Minuten)
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Visualisierung

e Werte: Klaren, welche Uberzeugungen
und Prinzipien das eigene Engagement
antreiben.

e Erkunden: Thema griindlich recherchieren:
Ursachen, betroffene Gemeinschaften,
Machtverhaltnisse.

e Uberlegen: Strategie entwickeln:
Zielgruppen, Machtanalyse, Koalitionen,
Kampagnenplan.

e Handeln: Aktionen durchfihren:
Kampagnen, Proteste, Aufklarung,
Verbraucherdruck oder Gemeinwesenarbeit.

e Evaluieren: Reflektiere: Was hat gut
funktioniert hat, was nicht? Daraus lernen.

Intensivere Untersuchung (15 Minuten)

Bevor wir handeln, miissen wir das Problem gut
verstehen.

Wichtige Probleme in Lieferketten:

Menschenrechtsverletzungen:

e Schlechte Arbeitsbedingungen (unsichere
Fabriken, sehr lange Arbeitszeiten, keine
Pausen)

e Kinderarbeit (Kinder arbeiten, statt zur
Schule zu gehen)

e 7Zwangsarbeit (Menschen miissen gegen
ihren Willen arbeiten)

Umweltprobleme:

e CO,-Emissionen (Verschmutzung durch
Produktion und Transport)

e Abholzung und knappe Ressourcen (Walder

werden flr Landwirtschaft oder Bergbau
zerstort.)

e Verschmutzung und Abfall (Giftstoffe,
Plastikmill und verschmutztes Wasser)

Wirtschaftliche und strukturelle Probleme:

e Monopole und Machtungleichgewicht
(wenige groBe Firmen kontrollieren ganze
Branchen)

e Komplexe Lieferketten (Es ist schwer
nachzuvollziehen, woher Materialien
kommen)

e Versteckte Kosten (Schaden fir Gesundheit
und Umwelt sind nicht im Preis enthalten)

Irreflihrende Praktiken:

e Greenwashing (Unternehmen tun so, als
seien sie nachhaltig oder fair — sind es aber
nicht)

Persoénlicher Bezug (15 Minuten)

Schau dir die Liste an. Welche Herausforderung
Uberrascht dich am meisten? Welches Thema
interessiert dich besonders?

Tausche dich mit deinem Nachbarn oder deiner
Nachbarin aus. Teilt ein Wort oder einen kurzen
Satz.

Abschluss: Jetzt bist du dran. Nimm den
Advocacy Circle mit nach Hause. Beginne, dich
mit einem Thema zu beschéftigen, das dir
wichtig ist. Denke daran: Advocacy ist nicht
kompliziert. Sie beginnt bei dir — hier und jetzt.

Hinweiskarten zur EU-Lieferkettenrichtlinie

EU-RICHTLINIE ZUR UNTERNEHMERISCHEN
SORGFALTSPFLICHT IN LIEFERKETTEN

EU-ENTWALDUNGSVERORDNUNG (EUDR)

WAS SIE BEWIRKT:

Grole europadische Unternehmen miissen
Menschenrechtsverletzungen und Umweltschaden in ihren
Lieferketten erkennen und etwas dagegen tun.

WEN SIE BETRIFFT:

e Unternehmen mit mehr als 5.000 Beschaftigten
o Unternehmen mit mehr als 1,5 Mrd. € Umsatz
e |hre Lieferanten weltweit

MOGLICHKEITEN FUR ADVOCACY:

e  Fir strengere Kontrollen einsetzen

3 Prifen, ob Unternehmen die Regeln einhalten
e Mehr Transparenz von Marken fordern

WAS SIE BEWIRKT:
Produkte, die mit Entwaldung verbunden sind, diirfen nicht
mehr in die EU importiert werden.

BETROFFENE PRODUKTE:

° Palmal

e Soja

° Rindfleisch
° Kakao

° Kaffee

° Holz & Kautschuk

MOGLICHKEITEN FUR ADVOCACY:

. Unterstltze Gemeinschaften, die betroffen sind.

o Fordere klare und ehrliche Informationen zu
Zertifizierungen.

e  Setze dich dafir ein, dass das Gesetz auch fiir weitere
Produkte gilt.




ARBEITSBLATT STRATEGIE VERSTEHEN

Team-Name: ....c.ccooeevveeieece e

Unser Gesetz/Unsere Politik:

SCHRITT 1: Unser Gesetz verstehen
Dieses Gesetz bedeutet in unseren eigenen
Worten:

SCHRITT 2: Unser Foto auswahlen
Wir haben Foto Nummer ............... ausgewahlt.

Dieses Foto zeigt (Beschreibung der Aktion):

SCHRITT 3: Zusammenhang erklaren
Dieses Foto passt zu unserem Gesetz, weil:

SCHRITT 4: Prasentation vorbereiten
Wichtigster Punkt (30 Sekunden):
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UBERSICHTSBLATT GESETZGEBUNGSPROZESS

TeaM: cvviieeee e

Unser ausgewahltes Foto zeigt:

1. In welche Phase passt diese Advocacy-Aktion?
(Mehrere Antworten sind moglich)

0 Themen auf die Agenda setzen (Agenda-Set-
ting)

O Politik planen und ausarbeiten (Politikformuli-
erung)

0 Entscheidung treffen (Entscheidungsfindung)
0 Gesetz umsetzen (Umsetzung)

O Wirkung prifen (Evaluation)

2. Warum haben wir diese Phase gewahlt?

3. Welche weiteren MalBnahmen braucht es in den
verschiedenen Phasen?

Beim Agenda-Setting:

4. Wo steht unser Gesetz gerade im politischen
Prozess?

5. Was ist jetzt am wichtigsten, damit das Gesetz
gut umgesetzt wird?




34 from Chains to Bridges Toolkit

03 Journey Mapping

Globale Lieferketten erkunden. Methoden

Ziel: Zeigt die Menschen, Einfiihrung (10 Minuten)

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
grole

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Orte und Ablaufe, die hinter
Alltagsprodukten stehen, und
erklart ihre ethischen, sozialen und
okologischen Auswirkungen.

Phasen der Lieferkette,
Upstream, Downstream, Globale
Verbindungen

60-90 Minuten

10-30 Teilnehmer

Flipcharts, Stifte, ausgedruckte
Rollenkarten und Fotos

Tipps zur Gestaltung: Wahle
Alltagsprodukte von Jugendlichen
(z. B. Smartphones, Snacks oder
Mode).

Fordere Empathie, indem echte
Geschichten von Arbeiterinnen und
Arbeitern einbezogen werden.

Verwende fir jlingere Gruppen
einfachere Sprache und Bilder;
Nutze fir dltere Teilnehmende
echte Daten und Fallstudien.

—

Upstream !

Eine Lieferkette besteht aus fiinf Hauptphasen:
Ressourcen, Produktion, Transport, Konsum
und Entsorgung. Man kann die Lieferkette auch
in zwei Teile aufteilen: Upstream - Rohstoffe,
Produktion und Transport und Downstream
-Nutzung und Entsorgung.

Rollenkarten-Aktivitat (30 Minuten)

Bereiten Sie Karten mit Fotos und kurzen
Beschreibungen von Personen in der Lieferkette
vor (zum Beispiel: Kakaobauer in Ghana,
Fabrikarbeiterin in Bangladesch, Lkw-Fahrer in
Deutschland).

Jeder Teilnehmende zieht eine Karte (oder
mehrere, falls es mehr Rollenkarten als
Teilnehmende gibt).

Die Teilnehmenden ordnen die Karten auf einem
grollen Poster oder einer Tafel den fiinf Phasen
der Lieferkette zu.

Beim Anbringen der Karte stellt sich jede Person
kurz vor: wer sie ist und was sie tut.

Optional: Lasse Platz auf der Tafel fur

Notizen oder Symbole wie ,Niedrige Lohne”,
,Umweltverschmutzung” oder ,Kinderarbeit”,
damit die Gruppe spater tiefer diskutieren kann.

— H Downstream 2 »

Rohstoffe Lieferanten Herstellung Vertrieb Verbraucher Abfall

Lieferkette

1. Upstream: Wo die Rohstoffe gewonnen und hergestellt werden
2. Downstream: Wie die Produkte verteilt, genutzt und entsorgt werden



Objekt-Reise (30 Minuten)

Teilen Sie die Teilnehmenden in Kleingruppen
(3-5 Personen) auf.

Jede Gruppe bekommt oder wahlt einen
Alltagsgegenstand (z.B. Smartphone, T-Shirt,
Schokoriegel, Avocado oder Turnschuhe).

Die Gruppe zeigt den Weg des Produkts von der

Rohstoffgewinnung bis zur Entsorgung. Sie sollen

feststellen:

e Was passiert in jeder Phase der Lieferkette?

¢ In welchen Landern kann das stattfinden?

e Wer ist beteiligt und welche Probleme
kdnnen auftreten?

r — — — = = = —_= - —

I LEERE VORLAGE FUR DEN ROUTENPLAN
Gegenstand: .......cccoeveveieenirireenenenens

I Gruppenmitgliede: .......cccoevveeververerenene

1. RESSOURCEN

| Woher kommen die Rohstoffe?
I Welche natiirlichen Materialien werden verwendet?

I 2. PRODUCTION
Wo und wie wird das Produkt hergestellt?

Wer arbeitet dort? Wie sind die Arbeitsbedingun-
I gen?
I Gibt es Probleme fiir die Umwelt oder ethische
Bedenken?

I 3. TRANSPORT
Wie gelangt das Produkt in den Handel?

N e ey e
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Am Ende stellen die Gruppen ihre Ergebnisse vor
und kdnnen eine Reisekarte oder Wegroute auf
einem Flipchart zeichnen.

Nachbesprechung (15 Minuten)

Diskutieren Sie gemeinsam: Was haben

die Teilnehmenden gelernt und was hat sie

Uberrascht? Erfrage:

e Welche Phasen hdangen besonders stark
zusammen?

e Wer wird in der Lieferkette oft Gibersehen?

e Wo liegen die groRten ethischen oder
Okologischen Probleme?

e Was kénnen wir als Konsumenten oder
Blirger tun, um es besser zu machen?

- - - - - - = = /7 1

Welche Transportmittel werden verwendet (Schiff,
LKW, Flugzeug)? I

Gibt es Probleme (z. B. CO,-FuRabdruck, Arbeitsze- |

iten)?
4. KONSUM
Wo wird es verkauft? Wer verkauft es? I

Gibt es Bedenken (Marketing, ibermaRiger Konsum I
usw.)?

5. ABFALL
Was passiert, wenn das Produkt nicht mehr verwen- I
det wird?

Wer kiimmert sich um den Abfall (informelle Arbeit- I
erinnen und Arbeiter, Unternehmen)?
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04 Menschliche Geschichten in globalen
Lieferketten

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Wir wollen herausfinden, was
starker wirkt - Geschichten

oder Zahlen und Fakten? Die
Teilnehmenden sollen lernen,
Geschichten und Daten gemeinsam
Zu nutzen, wenn sie Gber unfairen
Handel und globale Lieferketten
sprechen.

Wie kdnnen wir beides gut
verbinden?

Storytelling, Globale Lieferketten,
Unfairer Handel, Kinderarbeit,
Ausbeutung, Statistische
Kompetenz, Emotionale
Beteiligung, Menschenrechte,
Verbraucherbewusstsein, Soziale
Gerechtigkeit

90-120 Minuten

8-24 Personen (Bei mehr als 24
Personen: in kleinere Gruppen
aufteilen)

Storykarten, Daten- oder
Faktenkarten, Flipchart und Papier,
Klebeband oder Klebeknete

Passe die Schwierigkeit der
Geschichten und Fakten an die
Gruppe an.

Achte darauf, keine Klischees oder
Stereotype zu verstarken.

Auch personliche Erfahrungen der

Methoden

Einfiihrung (10 Minuten)
Kurze Erkldrung: In dieser Ubung vergleichen wir
Geschichten mit reinen Fakten.
Warum sind Geschichten wichtig, wenn wir Gber
globale Themen sprechen?
Wie lernen wir besser? Was bleibt starker im
Gedachtnis?

Partnerarbeit — Geschichten (25 Minuten)
Schritt A: Bereite zwei Kartensatze vor:

1. ,Geschichtenerzdhler” Personliche
Geschichten von Menschen, die unter
unfairen Lieferketten leiden oder die sich
erfolgreich dagegen einsetzen

2. ,Datenvermittler” Fakten und Zahlen

aus seriosen Quellen (z. B. ILO, UNICEF).
Mogliche Themen: Goldabbau fir Elektronik
und Schmuck, Textilarbeit in der Fast
Fashion, Elektroschrott, Kinderarbeit im
Kakaoanbau usw...

Teile die Gruppe in Paare ein. Jedes Paar
bekommt eine Geschichten-Karte und eine
Daten-Karte.

Lege fest, wer beginnt.

Schritt B: Die Teilnehmenden lesen ihre Karte.
Dann bereiten sie sich vor, den Inhalt in 3
Minuten zu erzahlen.

Runde 1: Erste Person erzahlt.

Runde 2: Die andere Person erzahlt.

Teilnehmenden kénnen eingebracht
werden. Baue diese in die Methode
ein.

Gemeinsame Nachbesprechung (15 Minuten)

Flihre eine kurze Gruppenbesprechung durch.

Besprich in der Gruppe:

e Was ist dir besonders im Gedachtnis
geblieben?

e Was war eindrucksvoller — die Geschichte
oder die Zahlen?

e Warum merken wir uns Geschichten oft
besser als Zahlen?




e Konnen Zahlen genauso stark wirken wie
eine Geschichte?

e Was fehlt, wenn wir nur Geschichten oder
nur Zahlen nutzen?

Zentrale Botschaft: Geschichten bleiben besser
im Kopf. Aber bei komplexen Themen wie

Lieferketten ist die Kombination aus Geschichten

und Fakten am starksten.

Kreative Aufgabe — Story-Fusion (40 Minuten)

Die Teilnehmenden arbeiten wieder in
Paaren. Jetzt verbinden sie ihre Geschichte
und ihre Daten zu einer neuen gemeinsamen
Geschichte. Ziel ist es, die Zuhoérenden sowohl

zu informieren, als auch emotional zu erreichen.

Zeit zur Vorbereitung: 10 Minuten.

Danach prasentieren die Paare ihre Geschichte.
Dauer pro Prasentation: 3—5 Minuten.
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Hilfreiche Struktur (auf Flipchart schreiben):
e Einstieg (Emotion oder Fakt)

e Wer ist die Person?

e Wie funktioniert das System dahinter?
e Was sagen die Zahlen?

e Was kdnnte gedndert werden?

Austausch und Feedback (20 Minuten)

Im Plenum stellen die Paare ihre Geschichten
vor. Diese Geschichten enthalten personliche
Erlebnisse und Zahlen. Die Gruppe bespricht:
Was hat die Geschichte besonders wirksam
gemacht?

Optional: Die Gruppe kann abstimmen, welche
Geschichte am meisten Uberzeugt hat.
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05 Die Reise deines T-Shirts

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
grolle

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Die Teilnehmenden verstehen

die einzelnen Schritte einer
Lieferkette. Sie denken Utber
Arbeitsbedingungen, Umwelt und
Machtverhaltnisse nach

Macht, Arbeitsbedingungen,
Verantwortung

45 Minuten

6-8 Personen (gréRere Gruppen
kdnnen geteilt werden)

Rollenkarten, Wollknduel/Schnur/
Seil, Flipchart

Manche Teilnehmende wissen
vielleicht nicht genau, was ihre
Rolle beinhaltet.

Gib deshalb vorher eine kurze
Einflhrung: Erklare die Schritte:
Rohstoffgewinnung - Produktion
- Transport = Verkauf - Kauf.

Bei grolRen Gruppen: Teile die
Teilnehmenden in kleinere Teams

auf. Am Ende vergleichen die Teams

ihre Ergebnisse.

Methoden

Aktivitat (30 Minuten)

Bereite Karten mit Rollen vor. Diese zeigen die
verschiedenen Personen in der Lieferkette — vom
Erzeuger bis zum Kaufer:

Baumwollbauer

Textilarbeiter

LKW-Fahrer/Fernfahrer
Luftfracht-Mitarbeiter
Lagerarbeiter/Verpacker

Verkaufer im Geschaft

Kaufer

NouswN e

Die Teilnehmenden stellen sich in einer Reihe
auf —in der richtigen Reihenfolge der Lieferkette.
Verbinde sie mit einem Faden. So wird sichtbar,
dass alle voneinander abhangig sind.

Jede Person bekommt Zeit um Hintergriinde

zu ihrer rolle zu recherchieren. Was gehort zur
Arbeit, wie sind die Arbeitsbedingungen, welche
Herausforderungen gibt es, in welchem Land
kdnnte diese Person leben Land kdnnte diese
Person leben?

Gruppenreflexion (15 Minuten)

e Fragen fir die Diskussion: Wer hat in dieser
Kette am meisten Macht?

e Wer arbeitet unter den schwierigsten
Bedingungen?

e Wie wirde eine faire Lieferkette aussehen?

e Welche Verantwortung haben die
Verbraucher?

e Die wichtigsten Ideen werden auf einem
Flipchart festgehalten.
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06 Konsumentscheidungen

Die Teilnehmenden liberlegen: Wie Methoden

wirken sich unsere Einkdufe auf
Lieferketten aus? Welche fairen und

30’ Activity (10 Minuten)

nachhaltigen Alternativen gibt es?

Teile die Teilnehmenden in kleine Gruppen (2-4
Personen).

L1 [IXY-IBM Fairer Handel, nachhaltiger

worter Konsum, faire Lieferketten. Jede Gruppe bekommt ein anderes Budget: 25€,
50€, 75€, and 100€

PRI 60 Minuten Zeige eine Einkaufsliste mit Dingen, die fiir einen

(IS -HEMM 8-16 Personen (grofRere Gruppen Tag gekauft werden sollen:

3 . . e 2 kg Obst

grole kdnnen geteilt werden) .

e 1 T-Shirt

\EYCIEIE
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Flipchart oder groRes Plakat, Stifte,
Budget-Zettel (25 €, 50 €, 75 €, 100
€), Einkaufsliste (fur jede Gruppe
ausgedruckt oder aufgeschrieben)

Ist es wichtig, ob ein Produkt aus
der eigenen Region kommt oder
weit transportiert wird?

Da die Teilnehmenden aus
verschiedenen Orten kommen
konnen, dirfen sie selbst

entscheiden, wo sie einkaufen (z. B.

lokale Online-Shops).

e 1 Paar Schuhe

e 1 Schokoriegel

e 1 Flasche Shampoo
e 1kgFisch

e 1 Handyhille

Néachste Aufgabe: Die Gruppen sollen moéglichst
nachhaltige und faire Produkte kaufen. Sie
dirfen im Internet auf beliebigen Websites
suchen. Wichtig: Alles muss innerhalb ihres
Budgets bleiben.

Prasentation in der Gruppe & Reflexion (30
Minuten)

Jede Gruppe stellt vor: Was haben wir gekauft?
Warum haben wir uns so entschieden?

Fragen fir die Diskussion:

e War die Entscheidung schwierig? Warum?

e Was war wichtiger: Preis, Ethik oder Trends?

e Hatten Ihr mit mehr Geld anders
entschieden? Hattet Ihr mit mehr
Informationen anders entschieden?

e Hat die Gruppe mit dem groRRten Budget am
Okologischsten eingekauft?

Abschlussdiskussion: Was kénnen junge
Menschen tun, um faire Lieferketten zu
unterstiitzen? (z.B. informieren, bewusst
einkaufen, regionale Produkte wahlen, sich
engagieren)

Gibt es einen Zusammenhang zwischen Geld
und der Moglichkeit, nachhaltig einzukaufen?
Welche Rolle spielen Macht, Privilegien und
soziale Grenzen?
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07 Glieder der Lieferkette

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Kritisch Uber globale Lieferketten
nachdenken

Soziale, 6kologische und historische
Themen mit dem eigenen Leben
verbinden

Welthandel, Kolonialismus, Fast
Fashion, Ernahrungsgerechtigkeit,
Kritischer Dialog

1,5-2 Stunden

10-20 Personen (aufgeteilt in 3
Gruppen)

Projektor, Haftnotizen, Stifte und
Marker, Kopfhorer, Smartphone
oder Laptop

Schaffe an jedem Tisch einen
komfortablen Arbeitsplatz mit Platz
zum Schreiben und Diskutieren.
Vorbereitung der Stationen: Sorge
fir genug Platz zum Schreiben und
Diskutieren und lege Haftnotizen,
Stifte und Marker bereit.

An jedem Tisch bleibt wahrend der
gesamten Zeit eine Person, die den
Uberblick behilt.

Wenn mehrere Videos gleichzeitig
laufen, sollen die Teilnehmenden
Kopfhorer benutzen. So vermeidest
du Larm.

Abschluss (10—15 Minuten)
Beende die Veranstaltung mit einer
Reflexionsrunde: Was hat euch
besonders Gberrascht? Woran
werdet ihr euch erinnern? Welche
Fragen sind noch offen?

Methoden

Vorbereitung: Richte 3 Stationen ein (Tische oder
Flipcharts). Jede Station behandelt ein anderes
globales Thema. Lege Material bereit, zum Beispiel
kurze Infoblatter, Videos, Artikel.

Informieren die Teilnehmenden vorher, dass einige
Themen belastend sein konnen (z.B. Kolonialismus,
Versklavung, Gewalt). Jede Person darf eine
Aktivitat Gberspringen oder abbrechen, wenn sie
sich unwohl fuhlt.

Station 1: Kolonialismus

e Video: “History vs. Christopher Columbus” (6
min)

e Video: “Reverse Racism?” (3 min)

e Infoblatt: “Climate Justice & Colonialism”

Station 2: Modeindustrie
e Fallstudie Rana Plaza
e Video: Atacama Desert

e Patagonia Ad

Station 3: Lebensmittelindustrie

e Infoblatt: “The Cost of Our Food”

e Infoblatt: ,Ein verschlungener Pfad“ (Fischerei
in Indien)

*Hinweis: Eine gute und umweltfreundliche Losung
ist es, QR-Codes zu nutzen. Die Teilnehmenden
konnen die Codes mit ihrem Smartphone scannen.
Drucke fiir jede Station ein Blatt mit den passenden
QR-Codes aus.

Diskussion und Stationswechsel (60 Minuten)

Teile die Teilnehmenden in drei Gruppen ein.
Jede Gruppe startet an einer anderen Station.

Jede Gruppe bleibt 20 Minuten an einer Station.
Danach wechseln sie zur ndchsten. Am Ende hat
jede Gruppe alle drei Stationen besucht.

Bestimme an jeder Station eine Person, die
dort bleibt. Diese Person fasst die bisherigen
Ergebnisse kurz zusammen, begriift die neue
Gruppe und leitet die Diskussion.


https://www.youtube.com/watch?v=GD3dgiDreGc
https://www.youtube.com/watch?v=dw_mRaIHb-M
https://www.youtube.com/watch?v=uyHgY2O__fY
https://www.patagonia.com/blog/wp-content/uploads/2016/07/nyt_11-25-11.pdf
https://ourfood-ourfuture.eu/the-cost-of-our-food/

In jeder Runde bearbeiten die Gruppen

andere Fragen. Die Antworten kdnnen sie auf
Haftnotizen schreiben oder direkt auf dem
Flipchart notieren. (Siehe Beispielfragen weiter
unten.)
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Nach allen drei Runden kehrt jede Gruppe zu
ihrer ersten Station zurlick. Die moderierende
Person fasst alle gesammelten Ideen zusammen.
Danach bereitet die Gruppe eine kurze
Prasentation vor. Sie stellt ihre wichtigsten
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. Erkenntnisse im Plenum vor.
Nachbesprechnung in der Gruppe &

Prasentationen (10 Minuten)

Ein verschlungener Pfad
I Glossar

| Fischmehl: Fischmehl ist ein Pulver aus gemahlenem Fisch. Es wird meist als Tierfutter oder in der Fisch- und Garnelenzucht
verwendet. Es enthdlt viele Proteine und wichtige Nahrstoffe. Oft wird es jedoch aus kleinen Fischen hergestellt, die
I eigentlich auch von Menschen gegessen werden kénnten.

Fischmehlfabriken: Fischmehlfabriken verarbeiten frischen Fisch zu Fischmehl und Fischél. Sie verarbeiten groRe Mengen
I Fisch. Dazu gehoren auch kleine Fische, Beifang und Fisch, der nicht verkauft werden kann.

| Beifang: Beifang sind Fische oder Meerestiere, die ungewollt gefangen werden. Dazu gehoren: Jungfische, andere Arten als
die Zielart. Das fiihrt oft zu Verschwendung und Uberfischung.

I Shrimp- bzw. Garnelenfarmen: Das sind Anlagen, in denen Garnelen geziichtet werden. Diese Farmen brauchen viel Futter.
I Dafiir wird oft Fischmehl verwendet.

Beispiel Indien: In Indien gibt es ein groRes Problem: Viele Kinder leiden an Mangelerndhrung.
| Gleichzeitig werden nahrstoffreiche Fische wie Sardinen nicht fiir Menschen genutzt. Stattdessen
werden sie zu Fischmehl verarbeitet und an Garnelen verfiittert, die fiir den Export geziichtet werden.

In Orten wie Cuddalore (Tamil Nadu) warten Frauen auf Fische fiir den Markt. Doch drei von vier

| Sardinen kommen gar nicht dort an. Sie werden direkt zu Fischmehlfabriken gebracht. Diese Fabriken
waren friiher fiir iberschiissigen Fisch gedacht. Heute verarbeiten sie riesige Mengen Sardinen zu

I Fischmehl fiir den internationalen Markt.

| Ausweitung der Garnelenzucht: In Regionen wie Andhra Pradesh werden immer mehr
Garnelenfarmen gebaut. Sogar Reisfelder werden in Garnelenteiche umgewandelt. Dadurch werden
I noch mehr Fische aus dem Meer gefangen. Das verscharft Umweltprobleme und soziale Probleme.

| Dieses System produziert Garnelen fiir den Export — aber es ernahrt nicht die Menschen vor Ort. Hier
zeigt sich ein schwieriger Widerspruch: Geld durch Exporte oder ausreichend Nahrung fiir die eigene
I Bevolkerung?

| Einen Hoffnungsschimmer gibt es im Bundesstaat Odisha, wo ein anderes Modell verfolgt wird. Die
Regierung arbeitet dort mit der Organisation WorldFish zusammen. Ziel ist es, kleine, ndhrstoffreiche

I Fische fiir lokale Markte und fiir Schulessen fiir Kinder zu nutzen. Doch es ist schwer, dieses Modell

| auszuweiten. Die Nachfrage nach Fisch ist groRer als das Angebot.

Die Geschichte der Sardine offenbart ein groReres Problem: ein Wirtschaftssystem, das oft Gewinn
l wichtiger nimmt als das Wohl der Menschen. Um das zu dndern, miissten Lieferketten so gestaltet
| werden, dass Fische zuerst die lokale Bevolkerung erndhren — statt als Futter fiir Exportprodukte zu
dienen.

I Wichtige Zahl: Fiir 1 kg Garnelen werden etwa 4,5 kg Frischfisch (z.B. Sardinen) benatigt.

R Yy
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| Patagonia-Werbung

| Black Friday und seine Folgen: Black Friday ist
der Tag, an dem viele Geschafte besonders
I viel Geld verdienen.

| Doch dieser starke Konsum schadet der
Umwelt. Wir verbrauchen heute so viele
| Ressourcen, als hitten wir 1,5 Planeten.

| Patagonia mochte auch in Zukunft bestehen
und unseren Kindern eine lebenswerte

| Welt hinterlassen. Darum wollen wir
bewusst anders handeln als viele andere

| Unternehmen heute. Bitte kaufen Sie
weniger. Denken Sie gut nach, bevor Sie Geld

I flr diese Jacke oder etwas anderes ausgeben.

| Wenn wir so weitermachen wie bisher,

schaden wir der Umwelt immer mehr. Das
| passiert langsam — aber irgendwann sehr
plotzlich.

Diese Zukunft droht uns, wenn wir unser
| Verhalten nicht andern und die Schaden
nicht verringern. Uns gehen wichtige
I Dinge aus: StiRwasser, fruchtbarer Boden,
| Fischbestinde,

Feuchtgebiete. Die Umweltbelastung unserer

I Produkte ist sehr hoch. Nehmen wir zum
Beispiel die abgebildete R2®-Jacke, einen

I unserer Bestseller. Fiir ihre Herstellung

| wurden 135 Liter Wasser gebraucht. Das
ist so viel Trinkwasser, wie 45 Menschen an

| einem Tag brauchen. Beim Transport bis zu
unserem Lager in Reno entstand fast 9 kg

| CO.. Das ist 24-mal so viel wie die Jacke selbst
wiegt. AulRerdem entstand viel Ml — etwa

| zwei Drittel des Gewichts der Jacke.

| Dabei besteht die Jacke zu 60 % aus
recyceltem Polyester. Sie wurde sorgfiltig

| hergestellt und ist sehr robust. Deshalb muss
man sie nicht so schnell ersetzen. Wenn

| sie irgendwann nicht mehr gebraucht wird,
nehmen wir sie zurlick und recyceln sie

I zu einem neuen, gleichwertigen Produkt.
Trotzdem gilt: Auch bei dieser Jacke ist die

I Belastung fiir die Umwelt groBer als ihr

L. Verkaufspreis,

Es gibt noch viel zu verdandern — und wir

alle kdnnen etwas tun. Kaufen Sie nur,

was Sie wirklich brauchen. Denken Sie gut
nach, bevor Sie etwas kaufen. Besuchen

Sie patagonia.com/CommonThreads oder
scannen Sie den QR-Code. Unterstiitze die
Common-Threads-Initiative. Hilf mit beim
funften ,,R“: Gemeinsam wollen wir eine Welt
schaffen, in der wir nur so viel von der Natur
nehmen, wie sie wieder erneuern kann.

Common threads initiative

Reduce: WIR stellen niitzliche und langlebige
Produkte her.
Du kaufst nur, was du wirklich brauchst.

Repair: WIR helfen dir, deine Patagonia-
Produkte zu reparieren.

DU reparierst kaputte Sachen, statt sie
wegzuwerfen.

Reuse: WIR helfen, gebrauchte Produkte
weiterzugeben.

DU verkaufst oder verschenkst Dinge, die du
nicht mehr brauchst.

Recycle: WIR nehmen alte Patagonia-
Produkte zurtick.

DU wirfst sie nicht in den Miill oder in die
Verbrennung.

Refuse
GEMEINSAM schaffen wir eine Welt, in der

wir nur so viel nehmen,
wie die Natur wieder erneuern kann.



from Chains to Bridges Toolkit 43

| KLIMAGERECHTIGKEIT: WER TRAGT DIE FOLGEN? |

Klimagerechtigkeit macht deutlich: Die Verantwortung fir die Klimakrise ist ungleich verteilt. Linder

I im globalen Norden haben historisch am meisten zur Umweltverschmutzung beigetragen. Sie haben I
wirtschaftlich davon profitiert. Doch viele Lander im globalen Siden leiden starker unter den Folgen:

| extreme Wetterereignisse, steigende Meeresspiegel, Verlust von Lebensgrundlagen. |

| Fiir viele Schwarze, Indigene und andere benachteiligte Gruppen ist der Klimawandel eine direkte |
Bedrohung. Aktivisten benutzen den Begriff MAPA. Das steht fiir ,Most Affected People and Areas”

| —also die am stérksten betroffenen Menschen und Regionen. Diese Gruppen haben oft weniger |
Zugang zu Geld und Ressourcen, SchutzmaBnahmen und politischer Mitbestimmung. Deshalb ist

| Klimagerechtigkeit nicht nur ein Umweltthema. Es geht auch um soziale Gerechtigkeit. |

| HISTORISCHE WURZELN: EUROPAISCHER KOLONIALISMUS |

| Der europaische Kolonialismus begann im 15. Jahrhundert. Er beruhte auf Gewalt, Ausbeutung von |
Ressourcen und dem Zwang, Religion und Kultur zu Gbernehmen. Als Kolumbus 1492 in Amerika ankam,

| begann eine Zeit von Landraub, Versklavung, Gewalt und Krankheiten. Bis zu 80—90 % der indigenen |
Bevolkerung starben durch Gewalt und eingeschleppte Krankheiten.

Europdische Lander breiteten ihre Macht in Amerika, Afrika und Asien aus. So entstand die Grundlage
| fur das heutige globale Wirtschaftssystem. |

| VERSKLAVUNG UND AUSBEUTUNG |

| Europa hatte grolRen Bedarf an Zucker, Baumwolle, Tabak und Kaffee. Dafiir wurden Walder zerstort und |
grol3e Plantagen aufgebaut. Millionen Afrikaner wurden versklavt und tiber den Atlantik verschleppt.

| I?iese Verschleppung wird auch Maafa genannt. Uber eine Million Menschen starben schon wiahrend der |
Uberfahrt. Trotz dieser Gewalt leisteten viele Menschen Widerstand.

Auf der Berliner Konferenz (1884—1885) teilten die europaischen Staaten Afrika unter sich auf. Sie zogen
| Grenzen, ohne auf bestehende Kulturen und Gemeinschaften zu achten. Diese Grenzen beeinflussen |
viele Lander bis heute.

KOLONIALES DENKEN UND NATUR

Im kolonialen Denken standen Europaer ,Uber” anderen Voélkern und Giber der Natur. Natur wurde als

| etwas gesehen, das man kontrollieren und ausbeuten kann. Europaische Wissenschaftler ibernahmen |
oft Wissen von indigenen Gemeinschaften, benannten Pflanzen und Tiere neu und verdrangten lokale

| Traditionen. |

| So entstand die Idee, dass Natur nur eine ,,Ressource” fiir Profit ist. Diese Denkweise beeinflusst bis |
heute Umweltzerstorung und Rohstoffabbau.
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| Einsturz der Rana-Plaza-Textilfabrik: Tragddie und Kampf um Gerechtigkeit
I Datum: 24. April 2013

| Ort: Dhaka, Bangladesch

I Der Einsturz des achtstockigen Rana-Plaza-Gebaudes war die schlimmste Katastrophe in der Geschichte
| der Textilindustrie. 1.134 Menschen starben. Tausende wurden verletzt. Die Katastrophe zeigte, wie
gefahrlich und unsicher viele Arbeitsplatze in globalen Lieferketten sind.

| Die Geschichte einer Uberlebenden

| Shila Begum uberlebte den Einsturz. Sie wurde schwer verletzt und musste operiert werden. Bis
heute leidet sie unter den Folgen: kérperliche Schmerzen, seelisches Trauma, finanzielle Probleme.

| Viele Arbeiterinnen und Arbeiter verloren an diesem Tag nicht nur ihre Arbeit, sondern auch ihre
Zukunftsplane.

I Was fuihrte zum Einsturz?

Schon einen Tag vorher gab es groRe Risse im Gebaude. Geschafte und Banken im Haus schlossen aus

| Sicherheitsgriinden. Doch die Fabrikbesitzer zwangen die Textilarbeiter, wieder zur Arbeit zu kommen.
Wenige Stunden spater stiirzte das Gebaude ein. Viele Menschen wurden unter den Triimmern

| begraben.

Der Ruf nach Gerechtigkeit

Nach dem Ungliick gab es weltweit Empoérung. Im Mai 2013 wurde das ,,Abkommen Uiber Brand- und

I Gebé&udesicherheit in Bangladesch” beschlossen. Uber 200 Marken traten bei, um die Sicherheit in ihren
Fabriken zu verbessern.

| Untersuchungen zeigten, dass mindestens 29 internationale Marken mit den Fabriken von Rana Plaza

| zusammenarbeiteten. Nach Standards der Internationalen Arbeitsorganisation (ILO) standen den Opfern
30 Millionen US-Dollar Entschadigung zu. GroRRe Kampagnen mit iber einer Million Unterschriften

| setzten viele Marken unter Druck. Einige Unternehmen — zum Beispiel Benetton — bestritten zuerst ihre
Verantwortung, mussten aber spater reagieren.

Bleibende Folgen

Der Einsturz machte weltweit sichtbar, wie schlecht und ausbeuterisch viele Arbeitsbedingungen
| sind. Er fithrte zu wichtigen Veranderungen. Das Rana-Plaza-Abkommen half nach zwei Jahren Einsatz
dabei, Entschadigungen fiir die Opfer zu sichern. Es war ein wichtiger Schritt flir mehr Transparenz und
I sicherere Arbeitsplatze.

| Wichtigste Lehren
Sicherheit muss an jedem Arbeitsplatz gewahrleistet sein.
| Unternehmen sind fiir ihre gesamte Lieferkette verantwortlich.
Verbraucher kénnen Druck machen und faire sowie nachhaltige Produktion fordern.
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08 Faires Fruhstiick

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Methoden

Die Teilnehmenden sollen
verstehen: Woher kommen unsere
Lebensmittel? Welche sozialen
und 6kologischen Folgen haben
sie?

Gemeinsames Lernen (Peer-
Learning), offene Gesprache,
sinnliche Erfahrungen: sehen,
riechen, schmecken, fihlen.

Fairer Handel, lokale Produkte,
globale Lieferketten, bewusster
Konsum, ethische Lebensmittel,
informelles Lernen, Jugenddialog,
sensorisches Erfassen

60 Minuten

5-15 Personen

Einkaufsliste, Impuls-
gesprach-Karten

Schaffe eine offene und
angenehme Atmosphare. Achte
darauf, dass alle ihre Meinung
sagen konnen.

Waihle gut gekennzeichnete
Produkte mit klaren
Hintergrundinfos. Beziehe
Produkte aus dem Globalen Siiden
und aus der eigenen Region ein.

Berlicksichtige
Erndhrungseinschrankungen. Biete
vegetarische, vegane und frische
Optionen an.

Beziehe - wenn moglich - Produkte
aus dem Globalen Siiden und aus
der eigenen Region ein.

Die Methode eignet sich gut als
Einstieg. Weitere Aktivitaten
kdnnen das Thema vertiefen.

S |

L

Ablauf: Die Teilnehmenden sitzen gemeinsam
an einem Fruhstlickstisch. Es gibt Fair-Trade-
Produkte (z.B. mit anerkannten Siegeln

- Fairtrade, GEPA, Naturland Fair) oder
Lebensmittel aus der Region.

Zu jedem Produkt gibt es ein kurzes
Informationsblatt mit: Herkunft, Lieferkette,
Arbeitsbedingungen, fairen Alternativen.

Rege Gesprache an und nutze dazu ausgedruckte

Impulskarten mit Fragen wie diesen:

e Was weilst du Uber die Herkunft deiner
Frihstlicksprodukte?

e Wirdest du mehr Geld fir fair produzierte
Lebensmittel bezahlen?

e Was bedeutet fur dich ,faire
Arbeitsbedingungen”?

Die Moderation kann mit einer kurzen
Einflhrung beginnen. Danach steht der offene
Austausch im Mittelpunkt. Diese Methode
eignet sich als eigene Veranstaltung oder als
Teil eines groBeren Workshops zu globaler
Gerechtigkeit und Nachhaltigkeit.

EINKAUFSLISTE:

Getriinke:
Foirtrade—kaffee und —Tee
Milch q\/\ilchproduk{-e und oder pflanz(iche
Alterra ivem)

2ucker, tHonig

[okales Bio—Rwot (2—3 Lai[oe)
egonales Geback oder Brstchen
Hevksmmliches Brot 2um \Jergleich

Autstriche
Fairtrade—Schooladenaufstrich
Foirtrade—(V|avme|ade
egonale Rutter

-
|
|
|
|

@rot & Getreide |
|
|
|
|

e ot |

’(Zegfom[es saisorales Olpst |
Regoraler Jognurt

]
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09 Hotline und Quiz zu Lieferketten

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-

groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Die Teilnehmenden sollen

mehr Gber Lieferketten

lernen, Menschenrechte und
Umweltfolgen verstehen und
kritisch nachdenken. Die Methode
ist interaktiv und lebt vom
Mitmachen.

AuBerschulische Bildung, globale
Lieferketten, kritisches Denken,
interaktives Lernen, fairer Handel,
Menschenrechte, Gruppendialog

15-20 Minuten

5-30 Personen

3 grolle Poster oder Blatter,
gedruckte Quizfragen

Wichtige Hinweise: Wahle
altersgerechte Fragen und
Aussagen.

Gib Raum fir unterschiedliche
Meinungen. Niemand muss seine
Meinung verteidigen, wenn er
oder sie nicht mochte.

Nutze Hintergrundinfos, um
das Thema nach jeder Frage zu
vertiefen.

Methoden

Die Aktivitat besteht aus zwei Teilen, die
Bewegung und kritische Reflexion verbinden:

1.

Multiple-Choice-Quiz: Hange drei Poster
mit den Buchstaben A, B und C auf. Lies
eine Frage mit drei Antwortmoglichkeiten
vor. Beispiel: ,Wie viele Liter Wasser
braucht man fiir 1 kg Rindfleisch?“ Die
Teilnehmenden gehen zu dem Buchstaben,
den sie fir richtig halten. Danach wird die
richtige Antwort genannt und es gibt kurze
Hintergrundinformationen.

Meinungsrunde: Hange zwei grof3e Schilder
gegeniberliegend im Raum auf: eines mit
der Aufschrift ,Ja/Ich stimme zu“ und das
andere mit ,,Nein/Ich stimme nicht zu”. Lies
eine Aussage vor, zum Beispiel: ,,Ich wiirde
mehr Geld fir fair produzierte Elektronik
bezahlen.” Die Teilnehmenden stellen

sich im Raum auf — je nachdem, wie sehr
sie zustimmen oder nicht. Menschen mit
unterschiedlichen Meinungen kénnen kurz
erklaren, warum sie so stehen.

Die Moderation gibt Hintergrundinfos, stellt
klarende Fragen und achtet auf eine respektvolle
Atmosphare.
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10 Die kolonialen Wurzeln eines

Produkts erforschen

Schlissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Die Teilnehmenden sollen
verstehen, wie Produkte mit
Geschichte und Kolonialismus
verbunden sind, sie sollen globale
Lieferketten besser nachvollziehen
und Empathie flr betroffene
Menschen entwickeln.

Hilf den Teilnehmenden dabei,
Zusammenhange zu erkennen.

90-120 Minuten

5-30 Personen

grolle Weltkarte, Zeitleiste

(gedruckt oder auf langem Papier

gezeichnet), Haftnotizen, Stifte

und Marker, Bilder (gedruckt oder

digital). Flipchart-Papier.

e Kleine Gegenstande fur die
Stationen:

e Rohstoffe - Kakaobohnen,

e Produktion = ein Zahnrad,

e Transport - Modell eines
LKW oder Flugzeugs,

e Konsum -> Schokoriegel,
T-Shirt-Etikett.

e Abfall - leere Verpackungen

Beziehe lokale Beispiele ein, damit
das Thema greifbar wird.

Nutze einfache Sprache und
visuelle Hilfsmittel.

Methoden

Woher kommt das Produkt? (10 Minuten)

Hange eine groRe Weltkarte auf (gedruckt oder
gezeichnet).

Wabhle ein bekanntes Produkt, zum Beispiel
Schokolade, ein Baumwoll-T-Shirt oder ein
Smartphone. Frage die Teilnehmenden: Woher
kommen die Rohstoffe? Wo wird es produziert?

Trage die Antworten in die Karte ein.

Erklare kurz: Wir schauen uns jetzt an, wie
dieses Produkt historisch entstanden ist und wie
seine Lieferkette heute aussieht.

Stationsarbeit (60 Minuten)

Bereite fuinf Stationen vor. An jeder Station
liegen Bilder oder kleine Gegenstande. Die
Stationen heien: Rohstoffe, Produktion,
Transport, Konsum, Abfall.

An der Wand hangt eine grolRe Zeitleiste:

e Merkantilismus - Sklavenhandel -
Industrialisierung - Moderner Handel.

Teile die Teilnehmenden in finf Gruppen ein.
Jede Gruppe beginnt an einer Station, bleibt dort
10 Minuten und wechselt danach zur nachsten.

Die Teilnehmenden schreiben ein Beispiel
(moglichst aus ihrer Region) auf einen Haftzettel
und kleben ihn an die passende Stelle der
Zeitleiste. In der letzten Runde bereitet jede
Gruppe eine kurze Szene (1 Minute) vor. Eine
Person spielt ein Gemeindemitglied und erklart:
Wie beeinflusst diese Station unser Leben
heute?

Nachbesprechung (20 Minuten)

Bringe alle wieder zusammen. Lenke
das Gesprach so, dass deutlich wird, wie
Kolonialismus und Sklaverei mit heutigen



Ungleichheiten zusammenhangen. Wie
beeinflussen sie Arbeit, Reichtum und
Umweltbelastung?

Schaut auf die Zeitleiste: Welche Muster in den
Machtverhéltnissen erkennt ihr? Wer hatte
Macht — und wer nicht?

from Chains to Bridges Toolkit

Frage auch: Wer bleibt oft unsichtbar in der
Geschichte eines Produkts? (z. B. Bergleute,
Bauern, Fabrikarbeiter)

49

Gibt es einen Zusammenhang zwischen unserem

Umgang mit der Umwelt und unserem Umgang

mit Menschen?

r-—-— H—> > """>7"""""""""""""> """ ""="—""=——""="7"""="7n

Zeitleiste: Wichtige Phasen (eine Seite)

Merkantilismus (15.—18. Jh.): Staatlich gelenkter Handel, Handelskompanien, Rohstoffgewinnung fiir den
Reichtum der Kolonialmachte.

Transatlantischer Sklavenhandel (16.—19. Jh.): Versklavte Menschen miissen auf Plantagen arbeiten. So
wurde viel Kapital aufgebaut.

Industrialisierung (18.—19. Jh.): Maschinen ersetzen die Handarbeit. Der Transport wird schneller. Viele
Menschen arbeiten nun in Stadten.

Neokolonialer Handel & Liberalisierung (20.—21. Jh.): GroR3e internationale Unternehmen. Die Produktion
wird oft in andere Lander verlagert. Die Lieferketten sind weltweit vernetzt.

Moderne Lieferketten sind global verbunden. Aber sie sind oft ungleich. Viele Probleme von heute
hangen mit friherer Ausbeutung, Arbeitsbedingungen und politischen Entscheidungen zusammen.

T R R A R AN R R R R R N .

Tabelle

Visuelle
Elemente

Abfrage

Rohstoffe

Produktion

Transport

Konsum

Abfall

Bilder von
Minen, Farmen
oder Waldern

Bilder von
frihen Fabriken

Karten mit
historischen
Handelsrouten

Werbung aus
den 1950er
Jahren und von
heute

Bilder von
Madlldeponien

Wie werden
Rohstoffe
aus der Erde
geholt? Das
hangt oft mit
kolonialer
Ausbeutung
zusammen.
Gibt es ein
Beispiel aus
eurer Region?

Wie werden
Rohstoffe
zu fertigen
Produkten
verarbeitet?
Das begann
mit der
Industriellen
Revolution.
Wer verrichtet
diese Arbeit
heute?

Wie kommen
Produkte in
andere Lander?
Vergleicht
moderne
Schiffe und
Flugzeuge
mit friiheren
Handelswegen,
zum Beispiel
mit dem
Sklavenhandel.
Was hat sich
verandert?
Was ist dhnlich
geblieben?

Warum kaufen
wir Dinge?
Werbung und
moderner
Handel
beeinflussen
unsere

Was passiert
mit Dingen,
wenn wir sie
wegwerfen?
Oft wird Mll in
andere Lander
gebracht, wie
schon in der
Vergangenheit.
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11 Herausforderungen
in der Lieferkette

Methoden

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
grole

Material-
ien

Hinweise
fir die
Modera-
tion

Verstehen, wie Krisen Probleme in
Lieferketten sichtbar machen.

Nachdenken ber das
Spannungsfeld zwischen
Schnelligkeit, Kosten und Ethik.

Macht und Ressourcen besser
erkennen

90-120 minutes

5-30 participants

Rollenkarten (vorgedruckt),
Szenariokarten mit Stérungen,
,Eilmeldung“-Umschlage (flr
Szenariokarten), Spielgeld oder
Spielfiguren, Stoppuhr, Flipchart
und Stifte, Haftnotizen (3 Farben),
Klingel oder Summer, Pointer.

Bewaffneter Konflikt in der
Minenregion — Produktion halbiert

Das leere Regal (15 Minuten)

Zeige Bilder von leeren Supermarktregalen,
Autohdusern ohne Autos, Krankenhdusern ohne
Schutzmaterial (z. B. aus der COVID-19-Zeit).

Partneraustausch:

e Wolltest du schon einmal etwas kaufen, das
nicht verfiigbar war?

e Wie hast du dich dabei gefiihlt?

e Warum gab es das Produkt deiner Meinung
nach nicht?

Simulation einer Lieferkettenkrise (45 Minuten)

Die Teilnehmenden werden in 6 Gruppen

eingeteilt. Jede Gruppe stellt einen Teil der

Smartphone-Lieferkette dar:

e Kobalt-Minenbetreiber (Kongo) — 3-4
Personen

e Chip-Hersteller (Taiwan) — 3-4 Personen

e Montagewerk (Vietham) — 3-4 Personen

e Versandunternehmen (International) — 3-4

sich, Preise verdoppeln sich. Personen

e Technologiekonzern (USA/Europa) — 3-4
Weltweiter Chipmangel — Nur halb Personen
so viele Chips verfligbar, grolRe e Verbraucher/Handler (weltweit) — 3-4
Nachfrage. Personen

Uberlastete Hafen und hohe
Treibstoffpreise — Transport
dauert doppelt so lange, Kosten
verdreifachen sich.

COVID-19-Ausbruch — Fabrik
schlieRt fir zwei Runden, Arbeiter
brauchen Schutzausristung.

Druck von Investoren —
Smartphones missen plinktlich
geliefert werden, sonst drohen
Strafen.

Feiertage stehen bevor —
Nachfrage verdreifacht sich,
Kunden zahlen mehr.

Jede Gruppe bekommt:

e eine Rollenkarte (mit Aufgaben)

e Ressourcen (Material, Geld oder Zeit)
e ein Ziel

Grundablauf:

e Die Minen férdern Kobalt und verkaufen es
an die Chip-Hersteller.

e Die Chip-Hersteller produzieren Teile und
verkaufen sie weiter.

e Die Montagewerke bauen Smartphones
zusammen. Versandunternehmen
transportieren sie.

e Das Technologieunternehmen verkauft sie
an Handler und Verbraucher.

e Jeder Schritt braucht Verhandlungen und



Austausch von Ressourcen.

Ziel: In 5 Minuten so viele Smartphones wie

moglich produzieren.

Die Gruppen verhandeln und ,,machen” Handys.

Klingeln Sie, wenn die Zeit abgelaufen ist.

Die Krise (20 Minuten)

Jetzt bringt die Spielleitung Stérungen ins Spiel.
Alle 2-3 Minuten bekommen einzelne Gruppen
eine ,,Eilmeldung”. Zum Beispiel

Storung 1 (Probleme im Bergbau)

Storung 2 (Chip-Mangel)

Storung 3 (Transportausfalle)

Storung 4 (Streiks im Montagewerk)
Storung 5 (Imagekrise beim Unternehmen)
Storung 6 (Boykott durch Verbraucher)

Regeln:

Die Gruppen mussen reagieren:

Sie kdnnen neue Bedingungen aushandeln,
Allianzen bilden oder Losungen finden.
Das Spiel l1auft 8-10 Minuten weiter mit
immer neuen Stérungen.

Notfallentscheidung (5 Minuten)

Jede Gruppe hat 2 Minuten Zeit, um EINE
wichtige Entscheidung zu treffen:

Was ist jetzt wichtiger? Schnelligkeit?
Geringe Kosten? Faire und ethische
Losungen?

Was wird geopfert? Wer tragt die Folgen?
Die Gruppen schreiben ihre Entscheidung
auf ein groRes Blatt und hangen es fir alle
sichtbar auf.

Nachbesprechung (15 Minuten)

Was ist wahrend der Krise passiert? Wie
habt ihr euch gefuhlt?

Welche Gruppe hatte am meisten Macht?
Welche Gruppe am wenigsten?

Welche schwierigen Entscheidungen
(ethische Dilemmata) musstet ihr treffen?
Habt ihr bei euren Entscheidungen an die
Menschen gedacht, die betroffen sind?
Wie dhnlich ist das Spiel echten
Lieferketten?
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— = =

| 1 Bewatfneter Konflikt

| in der Minenregion -

| Produktion halbiert

| siclh, Preise verdoppeln sich.

— = =

| Weltweiter Chipmangel

| 2 — Nur halb so viele

Chips verfugbar, grote

| Nacthtrage.

L — — = = =

r— - —. — — — — — —

| Uberlastete Hifen und
3 hole Treibstottpreise

I — Transport dauert

| doppelt so lange, Kosten

_ verdreitachensich.

© COVID-19-Ausbruch

| a — Fabrik schlieat

| fur 2wei Runden,

| Arbeiter brauchen

_ Sthutzausrustung,

S —

| Druck von Investoren —
5 Smartplhones missen

| punktlich geliefert

| werden, sonst drolen
Strafen.

L e e e e =

— = =

I Feiertage stelhen

| 6 bevor — Naclhtrage

verdreifacit sicl,
| Kunden 2ahlen melr.
L — — = = =
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12 Die versteckten Umweltkosten
globaler Produkte

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
grofle

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Umweltfolgen von Lieferketten
erkennen.

Alltagsprodukte mit ihrem
okologischen FulRabdruck
verbinden

Losungen fiir mehr
Umweltgerechtigkeit finden

Versteckte Kosten, CO2-
Emissionen, Umwelt, Okologische
Auswirkungen

90-120 Minuten

12-25 Personen

Beispiele fur Alltagsprodukte (z. B.
Smartphone, T-Shirt, Schokolade,
Kaffee, Turnschuhe), groRes Blatt
Papier/Flipchart und Stifte, Schnur
oder Garn (verschiedenfarbig),
Haftnotizen, Weltkarte (Poster
oder Ausdruck), Infokarten mit
Fakten zu Umweltfolgen.

Wichtige Botschaften:

Lieferketten haben grolRe
Auswirkungen auf die Umwelt —
die oft nicht sichtbar sind.

Menschen im globalen Siiden sind
besonders stark betroffen.

Jede und jeder Einzelne kann
etwas tun, aber wir brauchen auch
Veranderungen im ganzen System.

Junge Menschen haben Macht
— als Kaufer, als Blirger und als
Engagierte.

Umweltgerechtigkeit und
Menschenrechte gehdren
zusammen.

Methoden

Produktreise-Rennen (20 Minuten)

Teile die Gruppe in 4-5 Teams. Jedes Team
erhélt ein Produkt (z. B. Smartphone, T-Shirt,
Schokolade).

Die Teams haben 5 Minuten Zeit, um zu
Uberlegen und aufzuschreiben:

Welche Lander durchlduft das Produkt? Welche
Stationen gibt es (Rohstoffe, Produktion,
Transport usw.)?

Sie zeichnen den Weg des Produkts auf ein
groRes Blatt.

Jedes Team gibt eine kurze Prasentation (1
Minute).

Danach zeigt die Moderation den tatsachlichen
Weg und die Umweltfolgen in jeder Phase.

50’ The hidden costs web (10 Minuten)

Lege eine groRe Weltkarte in die Mitte.

Die Teilnehmenden bekommen Rollen in einer
Smartphone-Lieferkette zugeteilt:

e Minenarbeiter (Kongo, Chile)

e Fabrikarbeiter (China, Vietnam)

e Lagerarbeiter (Deutschland, USA)

e Einzelhandler

e Verbraucher

e Transportarbeiter (Schiffe, Lkw, Flugzeug)
e Elektroschrott-Entsorger (Ghana, Indien)

Die Personen stellen sich auf der Karte auf.

Die einzelnen Schritte der Lieferkette werden

nun mit farbigen Schniiren verbunden:

e Rot = CO,-Emissionen durch Transport

e Blau = Wasserverbrauch und
Wasserverschmutzung

e Grin = Abholzung und zerstorte
Lebensrdaume

e Schwarz = Giftmll und
Umweltverschmutzung
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Zu jeder Verbindung gibt es eine Infokarte mit Fakten.

Reflexion (20 Minuten)
Fragen an die Gruppe: Was fallt euch auf, wenn ihr das Netzwerk seht?
Welche Umweltfolgen haben euch tGberrascht?
Wer leidet am meisten unter den Umweltschaden?
Ist dieses System nachhaltig? Warum — oder warum nicht?

BEISPIELE FUR INFOKARTEN MIT

| FAKTEN:

I

I

I Ein Smartphone enthilt

| Materialien aus liber 30 Landern.

| Die Modeindustrie verbraucht

| jedes Jahr 93 Milliarden

I Kubikmeter Wasser.

I

| - - Der Transport eines Containers
LI .

| T von China nach Europa verursacht

u so viel CO, wie eine Autofahrt von
| 5.000 km.

| Elektroschrott in Ghana
verschmutzt Boden und
| m Wasser und schadet ganzen

Gemeinschaften.
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13 Spurensuche in der Lieferkette

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groRe

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Die ,verborgenen Geschichten”
hinter Produkten entdecken

Genau hinschauen und kritisch
denken lernen

Kreativ mit Bildern erzahlen,
kritische Beobachtung,
verborgene Geschichten, ethischer
Konsum, Fotodokumentation

90 Minuten

5-30 Personen

Smartphones oder Kameras (eine
pro Zweier- oder Dreiergruppe),
Beamer und Laptop fir die
Prasentation

Hinweise zur Durchfiihrung: Der
Spaziergang und das Fotografieren
sollen nicht langer als 45 Minuten
dauern. Setzen Sie klare Zeit-
Erinnerungen, damit die Gruppen
nicht zu lange an einem Ort
bleiben.

In sehr landlichen oder

abgelegenen Gegenden kann die
Aufgabe schwieriger sein, weil es
weniger sichtbare Beispiele gibt.

Methoden

Sehen mit geschlossenen Augen (10 Minuten)

Bitte die Teilnehmenden, die Augen zu schlieRen.

Sage Worter wie: Rohstoffe, Konsum, Transport,
Recycling, T-Shirt, Plastikflasche, Sandwich

e Frage: Welche Bilder entstehen im Kopf?

Danach beschreiben die Teilnehmenden kurz
ihre Gedanken.

Einfiihrung in die Aufgabe (10 Minuten)

Erklare: Jedes Produkt hat eine versteckte
Geschichte. Wir sind jeden Tag Teil dieser
Geschichte und oft sogar, ohne es zu merken.

Einfihrung:

Die Teilnehmenden bilden Zweier- oder
Dreiergruppen.

Jede Gruppe wahlt ein Produkt aus. Sie
liberlegen gemeinsam: Wo beginnt die
Lieferkette (Rohstoffe)? Welche Schritte gibt es?
Wo endet sie? (Abfall)

Flr jede Phase sollen die Gruppen ein passendes
Bild oder Symbol finden.

Beispiele:

¢ Rohstoff > Weizenfeld oder Baumwollfeld,
Verpackungssymbol

e Arbeit = Fahrradkurier oder Arbeiter beim
Entladen

e Konsum - gebrauchter Kaffeebecher oder
Kunde im Laden

Die Gruppen gehen nach drauRRen (z.B. Stral3e,
Markt, Bahnhof).

Die Aufgabe besteht darin, Fotos zu machen,
kurze Notizen zu schreiben und 5-7 Bilder
auszuwadhlen, die die Geschichte des Produkts
erzahlen.
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Foto-Rundgang (45 Minuten)

Die Gruppen sammeln ihre Fotos und
dokumentieren ihre Ideen.

Lieferketten-Galerie erstellen (25 Minuten)
Zwei Moglichkeiten:

1. Galerierundgang im Raum: Fotos ausdrucken
oder auf Smartphones/Tablets zeigen. Jedes
Bild bekommt eine kurze Bildunterschrift.

2. Digitale Prasentation: Alle Bilder in einen
gemeinsamen Ordner laden. Als Diashow
oder in einer Schleife zeigen.

Jede Person stellt kurz ein Foto vor und erklart:

e Warum haben wir dieses Bild gewahlt?

e Was zeigt es Uber diese Phase der
Produktlebensdauer?

Nachbesprechung

e Was hat dich an der Lieferkette Gberrascht?

e Welcher Teil wird oft libersehen oder bleibt
unsichtbar?

e Wie kann dieses Wissen dein Verhalten oder
dein Engagement verandern?
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14 Kampagne fiir faire Lieferketten

Schlissel-
worter

Dauer

Gruppen-
groBe

Material-
ien

Eigene Sensibilisierungskampagne
entwickeln.

Teamarbeit und Engagement
starken.

Wissen Uber Lieferketten praktisch
anwenden.

Kampagne, Aufruf zum Handeln,
Botschaft

90-100 Minuten

4-20 Personen

Klar formulierter Arbeitsauftrag,
Flipcharts und Stifte, Haftnotizen,
Kampagnen-Canvas (Vorlage),

Methoden

15’ Building campaign (10 Minuten)

Schreibe die Kernbotschaft als motivierenden
Aufruf auf ein Flipchart oder zeige sie auf einer
Leinwand.

Stelle zwei mogliche Schwerpunkte vor:

e Bewusstsein fir Werte und Praktiken in
Lieferketten schaffen

e Als Jugendliche fairen Handel und ethische
Lieferketten unterstitzen

Die Teilnehmenden teilen sich je nach

Interesse in zwei Gruppen auf. Stellen Sie das
»,Kampagnen-Canvas“ vor. Erkldren Sie, dass es
sich um eine einfache Vorlage handelt, um Ideen
zu ordnen und einen Plan zu erstellen.

Vorlage zur Inhaltsplanung, Gerate
(z. B. Smartphone, Laptop) Ideen entwickeln und Kampagne gestalten (40

Minuten)

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Voraussetzungen: Die
Teilnehmenden haben schon in
Gruppen gearbeitet. Sie kennen
die Grundlagen von Lieferketten.

Nutze verschiedene Plattformen,
um unterschiedliche Zielgruppen
zu erreichen.

Achte darauf, dass die Gruppen
von ersten Ideen zu konkreten
Ergebnissen kommen.

Zeige Beispiele erfolgreicher
Jugendkampagnen zur Inspiration.

Stelle sicher, dass die Kampagnen
realistische Aktionen enthalten,

die die Teilnehmenden wirklich
umsetzen kdnnen.

Diese Aktivitat passt gut zu
Gruppen, die bereit sind, eine
eigene Kampagne zu starten.

Die Gruppen fiillen gemeinsam das Kampagnen-
Canvas aus.

Fragen Sie als Moderator: Wen wollt

ihr erreichen? Welche Gefiihle wollt ihr
ansprechen? Ermutigen Sie zu kreativen Ideen,
starken Bildern und klaren Slogans. Wichtig:

Es geht nicht um Perfektion, sondern um
Ausprobieren.

Teamprasentation (15 Minuten)

Jede Gruppe stellt ihre Kampagnenidee kurz vor.

Feedback-Regel: ,Eine Sache, die uns besonders
gefallen hat - Eine Idee, die man noch
weiterentwickeln kann”

Inhalte planen (20 Minuten)

Jede Gruppe entwirft drei Beispiel-Posts fiir
Social Media. Dazu gehoren:
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e Text (Botschaft + Ton), Abschlussprasentation (10 Minuten)
e Bildidee (Foto, Grafik oder Slogan),

e Bezug zum Thema und Zeitplan Jede Gruppe stellt ihre Uberarbeitete Kampagne

der ganzen Gruppe vor.

Die Kampagnen-Vorlage

KAMPAGNEN-INHALTSPLANUNG I
1. Uberblick |
L] Ao o o TR |
Thema (z. B. Arbeitnehmerrechte, Umweltfolgen, bewusster Konsum): ........cccccceeeevieeeiieeniieencnneenns |
Dauer/Zeitplan: ......ccoceeevveeeeveeeeeieeecreeeenenn |
2. Zielgruppe |
ARLErSErUPPE: uocveeveeveeteereceeeteere et evenes |
Plattformen (Instagram, TikTok, Plakate, Plakate, EVENtS USW.): ...ccceevveeeeuveeiiiieeeiieeereeeene
Tonfall (humorvoll, emotional, motivierend, informativ): .........ccccoeevvereieiiveeeenireennn. |
3. Kernbotschaften |
2 To) dYol o b=l A (5 o T0 o) e [T =) T |
Botschaft 2 (Fakten oder Geschichte zur UnterstlitZUNE): .....ccccueeeeveeeiieeieieeeieeeecteeeereeeenveeesnreeensaeesseeesnnees



5 8 from Chains to Bridges Toolkit

r--- - - - - -------------=-=- . |
KAMPAGNENPLANER |
Name der Kampagne: ............ccooveueeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenns |
Zeitplan: .........ccoeeeiiiiiieece e |
I
Woche 1 Thema: ..........cccoooiiiiiiiiiee e
|
Woche 2 Thema: ..........cccoooivieiiiiiiieecccieee e |
Woche3Thema: ..............oociiiiiiciieeceeee e |
Beitrag Plattform Art des Text / Bildunterschrift Bild- oder
Nr. Beitrags Videoidee I
(z. B.
Instagram) (z. B. Karussell- I
Beitrag)

01
02 I
03 |
04 |

05

06
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15 Werbeanalyse

Schliissel-
worter

Dauer

Gruppen-
grole

Material-
ien

Hinweise
fur die
Modera-
tion

Werbung genau anschauen,
versteckte Botschaften erkennen,
fehlende Informationen
entdecken, kritisch denken lernen.

Fairwashing (falsche Versprechen
zu fairer Arbeit), Greenwashing
(falsche Umweltversprechen),
visuelle Hinweise, kritisches
Denken, Umgang mit Bildern und
Medien

45 Minuten

3-30 Personen

Einige Printanzeigen, Fernsehspots
oder Social-Media-Kampagnen
bekannter Marken (insbesondere
aus den Bereichen Mode,
Technologie oder Lebensmittel).

Hinweise fiir die Moderation:
Wihle bekannte Produkte (z. B.
Kleidung, Technik, Lebensmittel).

Achte darauf, dass die Werbung
zur Zielgruppe passt.

Fordere konstruktive Kritik. Es
geht ums Lernen, nicht ums
BloRstellen.

Methoden
Einfiihrung & Eindriicke (25 Minuten)

Zeige eine Werbung (z. B. Plakat, Video oder
Social-Media-Beitrag). Ohne lange Erklarung.

Die Teilnehmenden arbeiten zu zweit. Jedes Paar
diskutiert die folgenden Fragen (5 Minuten pro
Frage):

e Welches Gefiihl soll die Werbung auslésen?
(glucklich, cool, gesund, besonders)

e Welche Geschichte erzahlt sie Gber
das Produkt und die Menschen, die es
benutzen?

e Wen soll diese Werbung ansprechen?

Was fehlt? (20 Minuten)

Jetzt sucht die Gruppe nach fehlenden
Informationen.



e Die Menschen: Sieht man die Menschen, die
das Produkt hergestellt haben? Wenn nicht -
Warum werden sie nicht gezeigt?

e Die Umwelt: Spricht die Werbung
Uber Umweltauswirkungen? Welche
Bilder oder Farben lassen das Produkt
Lumweltfreundlich” wirken?

e Die Sprache: Sind die Aussagen klar und
Uberprifbar (z.B. ,Fairtrade-zertifiziert”)?
Oder sind sie ungenau und emotional (z.B.
»,hachhaltig hergestellt”)?

Greenwashing & Fairwashing (15 Minuten)

Erklaren Sie kurz: Greenwashing = falsche oder
Ubertriebene Umweltversprechen, Fairwashing =
falsche Aussagen zu fairen Arbeitsbedingungen

Diskussion:

e Konnte diese Werbung ein Beispiel dafur
sein? Warum?

e Welche Infos brauchten wir, um das zu
prafen?

Werbung neugestalten (15 Minuten)

Die Gruppen gestalten die Werbungneu. Ziel:
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Die ganze Geschichte zeigen — auch die Arbeiter
und die Umweltfolgen.

Sie kdnnen eine Skizze machen, ein Storyboard
erstellen oder neue Slogans entwickeln.

Jede Gruppe stellt ihre neue Version vor.
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Aktionen des Konsortiums

Hackathon fiir ethischen
Konsum (Poznan, Polen)

In Poznan trafen sich tber 20 junge Menschen
aus verschiedenen Landern zu einem
Hackathon zum Thema ethischer Konsum.

Ziel war es, unser Konsumverhalten zu
hinterfragen und die verborgenen Geschichten
hinter Alltagsprodukten zu entdecken.

Die Teilnehmenden untersuchten globale
Lieferketten. Sie sprachen lber soziale und
okologische Folgen, die oft unsichtbar bleiben.

Am Vormittag gab es Gruppengesprache,
Reflexionslibungen, kreative Spiele. Danach
entwickelten die Teilnehmenden eigene Ideen
far lokale Aktionen. Beispiele: Workshops

an Schulen, Social-Media-Kampagnen Uber
Europas Konsum, Unterstiitzung lokaler
Markte als Alternative zu problematischen
Lieferketten.

Am Nachmittag stellten die Gruppen ihre
Projekte vor. Sie bekamen Feedback von
anderen und von den Moderatoren. Einige
Gruppen setzten ihre Ideen spater wirklich um.

Der Hackathon hat gezeigt: Wenn junge
Menschen gemeinsam lernen und
zusammenarbeiten, kdnnen sie aus Wissen
echte Veranderungen machen. Sie gehen
nach Hause mit neuem Wissen, besseren
Teamfahigkeiten und mehr Selbstvertrauen.
Und sie sind motiviert, fairen und bewussten
Konsum in ihren Alltag einzubauen.




Workshop ,Verantwortungsvoller
Konsum“ mit
Migrantengemeinschaften

Nach dem Projekt ,Von Ketten zu Bricken”
organisierte AMIN einen Workshop fur
Migrantinnen und Migranten. Sieben Personen
im Alter von 20 bis 40 Jahren nahmen teil.

Der Workshop zeigte, wie wichtig es ist,

auf dem Wissen und den Erfahrungen der
Teilnehmenden aufzubauen. Er zeigte: Viele
Teilnehmende hatten wenig theoretisches
Wissen Uber Nachhaltigkeit. Aber in ihrem
Alltag handelten sie oft schon nachhaltig.
Zum Beispiel: Kleidung weiterverwenden,
Lebensmittelverschwendung vermeiden, in
kleinen, lokalen Geschaften einkaufen.

Der Workshop verknipfte bestehende
Gewohnheiten erfolgreich mit umfassenderen

Konzepten des verantwortungsvollen Konsums.

Im Workshop wurden diese Alltagserfahrungen
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mit theoretischem Wissen verbunden. So
konnten die Teilnehmenden ihr Verstandnis
vertiefen und mehr Selbstvertrauen gewinnen.

Diese Aktivitat zeigt: Die Arbeit mit
Migrantengruppen macht sichtbar, dass viele
Menschen schon nachhaltig handeln — durch
ihre eigenen Erfahrungen. Sie zeigt auch, wie
wichtig es ist, Raume zu schaffen, in denen das
Wissen der Teilnehmenden wertgeschéatzt und
weiterentwickelt wird.
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Lebende Bibliothek

Im Einsatz flir globale Gerechtigkeit
organisierten Freiwillige von Jugend Eine Welt
eine interaktive Aktion. Sie machten komplexe
globale Themen verstandlich und motivierten
Menschen, selbst aktiv zu werden.

Ausgangspunkt war eine zentrale Frage: Wie
hangt unser Konsum mit globalen Lieferketten
zusammen? Und welche Auswirkungen haben
diese auf Menschenrechte, Umwelt und
insbesondere auf Kinderarbeit? Um diese

und andere Fragen besser zu verstehen,
organisierten die Freiwilligen eine ,Lebende
Bibliothek” zu den Themen Lieferketten und
Kinderarbeit.

Eine ,Lebende Bibliothek” funktioniert so:
Menschen werden zu ,Blichern”. Diese
»lebendigen Blicher” teilen ihr Wissen,

ihre Erfahrungen oder ihre personlichen
Geschichten. Die Besucher kdnnen Fragen
stellen und direkt mit ihnen sprechen.

Dieses Format schafft einen offenen und
respektvollen Dialog. Es macht komplexe
Themen verstandlicher. In diesem interaktiven
Format sprachen die Teilnehmenden

dariiber, was Lieferketten sind und wie sie
unseren Alltag und die Verantwortung von
Unternehmen beeinflussen. Sie diskutierten
auch, wie Lieferketten mit Umweltschutz,
Menschenrechten und nachhaltiger
Entwicklung zusammenhangen. Ein besonderer
Fokus lag auf Kinderarbeit und ihren Folgen.
Durch personliche Geschichten und Fachwissen
wurde das Thema verstandlicher. Die ,Lebende
Bibliothek” half den Teilnehmenden, kritisch

zu denken und Zusammenhange besser zu
verstehen.

Die Veranstaltung zeigte, wie gut einfache und

interaktive Formate wirken kénnen. Sie half,
Bewusstsein zu schaffen und Menschen zum
Mitmachen zu motivieren. Die Teilnehmenden
bekamen nicht nur Informationen, sondern
auch neue Ideen und Inspiration. Viele gingen
nach Hause mit dem Wunsch, selbst etwas

zu verandern — zum Beispiel bewusster
einzukaufen oder sich personlich zu engagieren.

Die ,Lebende Bibliothek” erwies sich als
flexibles und wirkungsvolles Format. Sie kann
an verschiedene Themen angepasst werden
und fordert Dialog, Lernen und gemeinsame
Verantwortung.



Schulworkshop zu
nachhaltigen Lebensmittel-
Lieferketten

In einer Berufsschule in Cluj-Napoca fand

ein Workshop zu nachhaltigen Lieferketten
statt. Etwa 20 Schiilerinnen und Schiiler aus
der Gastronomie und Lebensmittelindustrie
nahmen teil. Ziel war es, nachhaltige
Lieferketten verstandlich zu machen und zu
zeigen, warum sie fur ihren zukinftigen Beruf
wichtig sind.

Der Workshop wurde zusammen mit

einem Vertreter der Lebensmittelbank

Cluj durchgefiihrt. Er verband praktische
Beispiele mit theoretischem Wissen. Die
Teilnehmenden lernten die wichtigsten
Schritte der Lebensmittel-Lieferkette kennen.
Sie untersuchten auch, wo besonders oft
Lebensmittel verschwendet werden und wo es
nicht nachhaltige Praktiken gibt — vor allem in
der Lebensmittelindustrie.

Die Veranstaltung zeigte, wie
Lebensmittelverschwendung entsteht und
warum sie ein grof3es Problem fiir Menschen
und Umwelt ist. Es wurde auch dariiber
gesprochen, wer daflir Verantwortung tragt.
Viele Studierende erkannten, dass Haushalte

viel zur Lebensmittelverschwendung beitragen.

Zum Beispiel, wenn zu grofle Mengen gekocht
werden oder Lebensmittel falsch gelagert
werden.

Danach arbeiteten die Studierenden in kleinen
Gruppen weiter.

Jede Gruppe beschiftigte sich mit einem
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bestimmten Teil der Lebensmittel-Lieferkette.
Sie erkannten, wo es nicht nachhaltige
Praktiken gibt. Sie sprachen dartber, wer
Verantwortung tragt. AuBerdem entwickelten
sie konkrete und realistische Ideen, wie man
Lebensmittelverschwendung vermeiden

oder verringern kann. Die Ubung half

ihnen zu verstehen, dass die Lieferkette ein
zusammenhangendes System ist. Sie regte
auch dazu an, das eigene Verhalten kritisch zu
hinterfragen.

Das Feedback zeigte: Die Teilnehmenden
verstehen nun besser, wie und warum
Lebensmittel verschwendet werden. Sie fanden
die praktischen Losungen aus dem Workshop
hilfreich. Viele Studierende sagten, dass sie sich
jetzt besser vorbereitet fiihlen, im Alltag kleine
Schritte fiir eine nachhaltigere Erndhrung zu
machen.
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Glossar

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

? Unternehmen, die frither Kolonien ausbeuteten
und Handel kontrollierten.

Abfall: Das, was (ibrig bleibt, wenn ein Produkt
weggeworfen wird.

Aktiondrsaktivismus: Aktiondre nutzen ihre Anteile an
einem Unternehmen, um Veranderungen zu fordern.

Ausbeuterbetrieb: Eine Fabrik mit sehr schlechten
und unfairen Arbeitsbedingungen.

Ausbeutung: Menschen oder Natur unfair und
ricksichtslos nutzen.

Bewusster Konsum: Beim Einkaufen auch an Umwelt
und Menschen denken.

CO,-FuRabdruck: Wie viel Treibhausgas durch ein
Produkt oder eine Handlung entsteht.

Einzelhdndler: Das Geschéaft, das ein Produkt
verkauft.

Elektroschrott: Weggeworfene Elektronik, oft mit
giftigen Stoffen.

Empowerment: Menschen starken, damit sie selbst
etwas verandern kdnnen.

Ethische Beschaffung: Produkte fair und
umweltfreundlich herstellen.

Existenzsichernder Lohn: Ein Lohn, der fur ein
gutes und wiirdiges Leben reicht — nicht nur zum
Uberleben.

Fairer Handel: System, das Produzenten bessere
Lohne und faire Arbeitsbedingungen sichert.

Geplante Obsoleszenz: Produkte werden absichtlich
so hergestellt, dass sie schnell kaputtgehen oder
ersetzt werden mussen.

Globaler Norden/Globaler Stiden: Bezeichnungen
flr Lander mit viel Wohlstand (Globaler Norden) und
Lander mit weniger Wohlstand (Globaler Stiden).

Industrialisierung: Eine Zeit, in der Maschinen die
Arbeit von Menschen ersetzten. Es entstanden
Fabriken und grof3e Stadte.

Informeller Arbeiter: Jemand, der ohne Vertrag oder
Schutz arbeitet und keine sozialen Absicherungen
hat.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

Interessenvertretung (Advocacy): Sich aktiv fir eine
Sache einsetzen und Verdanderungen fordern.

Kapitalakkumulation: Geld und Ressourcen sammeln,
um mehr zu produzieren.

Kinderarbeit: Arbeit von Kindern, die ihre
Entwicklung und Bildung schéadigt.

Klima(un)gerechtigkeit: Reiche Lander sollen
Verantwortung fir die Klimakrise Gbernehmen und
armere Lander unterstutzen.

Kollektivverhandlungen: Arbeitnehmer verhandeln
gemeinsam mit dem Arbeitgeber iber Lohn und
Bedingungen.

Kolonialismus: Ein Land kontrolliert gewaltsam ein
anderes Land und nutzt es aus.

Konfliktmineralien: Rohstoffe aus Krisengebieten, mit
denen Gewalt finanziert wird.

Kreislaufwirtschaft: Produkte wiederverwenden,
reparieren und recyceln, statt sie wegzuwerfen.

Lieferant: Unternehmen, das Teile oder
Dienstleistungen liefert.

Lieferkette: Alle Schritte eines Produkts — von den
Rohstoffen bis zum Kaufer.

Medienkompetenz: Medienbotschaften verstehen
und kritisch hinterfragen konnen.

Menschenrechte: Grundrechte, die fiir alle Menschen
gelten. Sie schiitzen Wiirde und Gerechtigkeit.

Merkantilismus: Eine alte Wirtschaftsform. Staaten
wollten mehr exportieren als importieren, um reicher
zu werden.

Moderator: Person, die die Gruppe beim Lernen und
Arbeiten begleitet.

Nachhaltigkeit: Ressourcen so nutzen, dass auch
zuklnftige Generationen sie noch haben.

Nicht-formale Bildung (NFE): Lernen auRerhalb der
Schule, zum Beispiel in Workshops.

Produktion: Rohstoffe zu fertigen Produkten
verarbeiten.

Rohstoffe: Natiirliche Ausgangsstoffe wie Baumwolle
oder Mineralien.



36. Rohstoffgewinnung: Ressourcen aus der Erde holen,
zum Beispiel durch Bergbau oder Landwirtschaft.

37. Sklavenhandel: Der erzwungene Handel mit
Menschen. Zwischen dem 16. und 19. Jahrhundert
wurden Millionen Afrikaner nach Amerika
verschleppt.

38. Transparenz: Wenn ein Unternehmen offen und
ehrlich tber seine Produktion informiert.

39. Transport: Der Weg eines Produkts von der
Herstellung bis ins Geschaft.

40. Verbraucher: Die Person, die ein Produkt kauft und
nutzt. Wir!

41. Vereinigungsfreiheit: Das Recht, einer Gewerkschaft
beizutreten oder eine eigene zu grinden.

42. Versprechen: Eine feste Zusage, etwas zu tun.
43. Ware: Ein Produkt, das hergestellt und verkauft wird.

44. Wirtschaftliche Liberalisierung: Weniger staatliche
Regeln, mehr Freiheit fir Unternehmen.

Links:

https://meketa.com/wp-content/uploads/2025/06/
MEKETA_Modern-Mercantilism-Newsletter.pdf

https://academic.oup.com/edited-volume/38857/
chapter-abstract/337901023?redirectedFrom=fulltext&lo
gin=false

https://link.springer.com/
chapter/10.1007/978-3-031-07484-4 3

https://www.visionfactory.org/post/mercantilism-how-it-
shaped-today-s-economy

https://www.fairlabor.org/resource/fair-labor-
associations-bangladesh-wage-trends-report-and-
recommendations/

https://www.globallivingwage.org/living-wage-
benchmarks/urban-bangladesh/

https://www.hrw.org/topic/business/garment-industry
https://cleanclothes.org/campaigns/rana-plaza
https://truecostmovie.com

https://storymaps.arcgis.com/stories/
d3eda7eeal804ecdbb8ae4498aa90df7

https://raid-uk.org/report-environmental-pollution-
human-costs-drc-cobalt-demand-industrial-mines-green-
energy-evs-2024/

https://www.statista.com/topics/11288/shipping-
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emissions-worldwide/

https://searoutes.com/2025/09/26/freight-emissions-
compared-rail-truck-air-sea/

https://gitnux.org/sustainable-fashion-industry-statistics/

https://www.itu.int/en/ITU-D/Environment/Pages/
Publications/The-Global-E-waste-Monitor-2024.aspx

https://theroundup.org/textile-waste-statistics/
https://www.foodmiles.com/

https://storymaps.arcgis.com/stories/
d3eda7eeal804ecdbb8ae4498aa90df7

https://raid-uk.org/report-environmental-pollution-
human-costs-drc-cobalt-demand-industrial-mines-green-
energy-evs-2024/

https://www.psychologytoday.com/us/blog/emotional-
behavior-behavioral-emotions/202501/9-ways-media-
shapes-norms-and-behavior

https://www.khanacademy.org/college-careers-
more/social-media-challenges-and-opportunities/
xbcfeb71becefclac:social-media-and-the-brain/
xbcfeb71becefclac:how-does-social-media-impact-our-
behavior/a/how-does-social-media-impact-our-behavior

https://www.mdpi.com/2673-995X/4/3/74

https://link.springer.com/article/10.1057/s41309-024-
00224-8

https://www.oecd.org/en/topics/lobbying.html

https://www.consilium.europa.eu/en/press/press-
releases/2025/12/09/council-and-parliament-strike-
a-deal-to-simplify-sustainability-reporting-and-due-
diligence-requirements-and-boost-eu-competitiveness/






